. Market. Brand. Grow.

STUDIA - GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION

Google Al Overviews:
c¢o rozhoduje o tom,
¢i vas Al odporuci

Kompletna mapa jedného trhu v Al odpovediach: zberatelské karticky na
Slovensku. 1439 merani pocas 4 dni, 3 457 citacii, 225 domeén. Vratane
menovitého rozpisu, kto na tomto trhu vyhrava a v com.

dopytov uz spusta Al odpoved' odpovedi si berie najsilnejsi zdroj zdrojov cituje priemerna Al odpoved'
namiesto klasickych vysledkov spomedzi 225 domén
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Manazérske zhrnutie

Zakaznici sa uz nepytaju len Google. Pytaju sa Al a umela inteligencia si sama vybera, komu da vo svojej odpovedi
hlas. Tato studia nemapuje jednu firmu, ale cely trh: 1 439 merani pocas Styroch dni, kompletny zaznam vsetkych
3 457 citacii a 225 domén, ktoré do Al odpovedi vstupili. Vd'aka tomu vie povedat, ako sa na trhu v Al odpovediach
vyhrava, kto ho dnes ovlada a kadial vedu cesty dovnutra.

Trh v jednom lieviku

Z 1439 merani sa Al odpoved' zobrazila v 683 pripadoch. 552 z nich obsahovalo citacny blok a spolu citovali
3 457 zdrojov z 225 domén. Polovicu vsetkych citacii (49,0 %) si berie desat z nich.

0az100 % 41,5az531% 2258

Takto sa lisi aktivacia Al odpovede V takom rozpati by jedno meranie dopytov malo Al odpoved pri

podla konkrétneho dopytu. Priemer vykazalo aktivaciu. Jednorazovy vSetkych platnych meraniach.

47,5 % nehovori takmer nic. audit je nahodny snimok. Stabilita v AlO je vynimka, nie
pravidlo.

Devit poznatkov o trhu v Al odpovediach

O viditel'nosti v AlO rozhoduje zamer dopytu, nie velkost znacky. Pri otazkach o vybere obchodu a gradingu
sa Al odpoved spustila v 68,9 % merani, pri dopytoch na kupu konkrétneho produktu v 16,9 %.

Jedno meranie klame a vieme to teraz vycislit. Naprie¢ 27 meraniami by jednorazovy audit vykazal aktivaciu
41,5 az 53,1 % a podiel najcitovanejSej domény trhu 30,0 az 70,0 %.

Citacie sa koncentruju, vitaz berie vac¢sinu. NajcitovanejSia doména trhu bola v 47,8 % citovanych odpovedi,
zatial' Co do hry vstupilo 225 domén; 10 najcitovanejsich si berie 49,0 % vSetkych citacii.

Trh nema jediného lidra, kazdy zamer ma vlastného. Vykupu vladne cardyx.sk, gradingu gengar.cz, vyberu
obchodu vesely-drak.sk, hodnote kariet pricecharting.com a pravosti nekonecno.sk.

Autorita sa neprelieva do trzby automaticky. cardyx.sk je citovany v 64,3 % odpovedi o vykupe a v 86,0 %
odpovedi o pravosti kariet, no pri nakupe konkrétneho produktu len v 7,9 %.

O odborné témy mozZete prist v prospech hra¢éa mimo odvetvia. Pri otdzkach na pravost kariet je
nekonecno.sk v 100,0 % odpovedi, hoci na celom trhu je az deviatou najcitovanejSou doménou (14,5 %).

Denna doba nerozhoduje. Domnienka o veCernom okne sa v datach nepotvrdila; rozdiel medzi najsilnejSou a
najslabsou hodinou je 4,4 percentualneho bodu.

Al cituje aj video, socialne siete a aplikacie. Socidlne a video platformy sa objavili v 47,5 % citovanych
odpovedi, samotny Instagram v 27,0 %.

Citacny blok nie je uzavretd mnozina. Z 225 domén ich 102, teda 45,3 %, vstupilo do citacii az po prvom dni
merania.

Co z toho vyplyva

Byt na prvej strane Google uz nestaci. Nova disciplina GEO (Generative Engine Optimization) rozhoduje o
tom, Ci vas Al vyberie ako zdroj pravdy o vasom trhu. Kapitola 13 zhfha praktické zavery, ktoré viete
aplikovat vo vlastnej firme bez ohladu na odvetvie.

Meranie prebehlo na slovenskom trhu, 17. az 20. jula 2026, 58 dopytov, 27 merani, 1439 platnych pozorovani. Domény su uvedené
menovite, tak ako sa objavili v citacnom bloku.
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n Nova bojova linia: odpoved, nie odkaz

Preco sa kazda firma musi zacat zaoberat tym, komu na jej trhu dava hlas umela inteligencia vo
vyhladavani.

Co je Al Overview a preéo je to obchodna otazka

Google Al Overview (AIO) je vygenerovana odpoved, ktoru vyhladavac zobrazi nad klasickymi vysledkami. Umela
inteligencia ju posklada z niekolkych zdrojov, ktoré cituje menovite. Pre firmu to meni pravidla hry: kym doteraz ste
bojovali o umiestnenie odkazu, dnes bojujete o to, €i vas Al vébec spomenie ako pramen svojej odpovede.

Ak ano, ziskavate viditelnost aj déveryhodnost posvatenu samotnym Googlom, este pred prvym klikom. Ak nie,
pouzivatel dostane odpoved aj bez vas a vy sa o nom nikdy nedozviete. Tento posun je dévod, preco vznika nova
disciplina: GEO (Generative Engine Optimization). Nenahradza SEO, kladie nad neho novu vrstvu.

Preco je to naliehavé prave teraz

Pozicia v citacnom bloku AIO je sucasne cielom aj dékazom kompetencie. Firma, ktora sa v nom objavi, ziskava
podiel na pozornosti skor, nez konkurencia stihne zareagovat. Firma, ktord v fom chyba, je pre rastucu cast
pouzivatel'ov neviditelna, bez ohladu na to, ako dobre je optimalizovana pre Google.

Preco opakované meranie, a nie d'al$i zoznam rad

O AIO koluje mnozstvo generickych odporucani a jednorazovych auditov. My sme zvolili opacny pristup: vzali sme
jeden zivy konkurencny trh a merali sme ho opakovane, 27-krat pocas Styroch dni, od skorého rana po neskory
vecer. Az taky zaber umoznuje odlisit trvaly vzor od ndhodného vykyvu.

Vysledkom nie je audit jednej firmy, ale mapa celého trhu: kto v Al odpovediach vedie pri ktorom zamere, ako su
citacie koncentrované a kadial' vedu vstupy do odpovede. Nasledujluce kapitoly prevadzaju desiatimi zisteniami a
koncia praktickymi zavermi.
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n Ako sme merali

Transparentna metodika je zaklad déveryhodnosti. Tu je presne to, ¢o sme spravili, aj to, o data
nedokazu.

Parameter Hodnota

Skumany trh slovensky trh zberatel'skych karticiek (pokémon a Sportové karty)
Obdobie merania 17. aZ 20. jula 2026 (4 dni so zaznamom)
Casové sloty 27 merani v rozpati 8:00 aZ 21:00
Pocet dopytov 58 (8 typov zameru, slovenské aj ¢eské formulacie)
Pocet pozorovani 1439 platnych (dopyt x meranie); 127 merani so zlyhanym zberom dat vylu¢enych
Sledované metriky aktivacia AlO - citac¢na pozicia - plny zoznam citovanych domén (3 457 citacii, 225

domeén)
Kontrola integrity Cislovanie zdrojov bolo nezavisle overené vo vSetkych 552 citaénych blokoch,

bez jedinej nezrovnalosti

Klasifikacia dopytov podl'a zameru

Dopyty sme rozdelili podla zameru pouzivatela, pretoze prave zamer (nie objem hladania) urCuje, i a ako sa AlO
sprava: vyber obchodu, vykup a predaj kariet, grading a certifikacia, nakup konkrétneho produktu, zistovanie
hodnoty a ceny, overovanie pravosti a ostatné.

Délezité rozlisenie: aktivha odpoved' a odpoved s citaciami

Z 683 aktivnych Al odpovedi ich 552 (80,8 %) obsahovalo zoznam citovanych zdrojov; pri zvy$nych 131 sa Al
odpoved zobrazila bez zachyteného citacného bloku. Podiely domén preto v celej Studii poCitame z 552 odpovedi,
ktoré niekoho citovali, nie zo vSetkych 683 aktivnych odpovedi.

Suhrnné Cisla zahffaju aj 6 dopytov na nazov konkrétnej znacky; v rozpise podla zamerov a dopytov ich neuvadzame.

Co tento dataset nevie: citacia v zozname a zmienka v texte odpovede

Meranie zachytava, Ci je doména medzi citovanymi zdrojmi a na akej pozicii. Nezachytava pIné znenie textu
Al odpovede, takze nevie rozlisit jemnejsi jav: doménu, ktora je citovana v zozname zdrojov, ale samotny
text odpovede ju nespomina. V praxi ide o dve rézne Urovne viditelnosti a odpori¢ame ich monitorovat
oddelene.

Co data dokazu a &o nie
Toto je meranie jedného trhu pocas Styroch dni. Presné percenta platia pre tuto vzorku a nemaju sa Citat ako
univerzalne konstanty. Univerzalne suU vzory a mechanizmy (zavislost od zameru, koncentracia citacii, volatilita),

ktoré sa opakovane potvrdzuju aj v inych projektoch. Merané bolo na slovenskom trhu; tri dopyty boli formulované
po Cesky, aby sme videli vplyv jazyka na tom istom trhu.



n Zistenie 1: o viditel'nosti rozhoduje zamer

Prva otazka GEO neznie ,,na akej som pozicii”, ale ,spusti sa vobec Al odpoved™.

Naprie¢ celou vzorkou sa Al odpoved zobrazila pri 683 z 1 439 merani (47,5 %). Toto Cislo je véak samo osebe
zavadzajuce: vznikd spriemerovanim dvoch extrémov, teda dopytov, pri ktorych sa AlO spusta takmer vzdy, a
dopytov, pri ktorych sa nespusti nikdy. Prave ten rozptyl je poznatok.

vikop 2 precl | -
nakup produktu _ 16,9 %

0 20 40 60 80 100
podiel merani, pri ktorych sa zobrazila Al odpoved

Graf 1. Ako ¢asto sa Al odpoved vébec zobrazi, podla typu dopytu.

Kompletné data podl'a zameru

Typ dopytu Dopytov Merani Aktivacia

ostatné 3 76 86,8 %
vyber obchodu 5 122 68,9 %
grading 5 125 67,2 %
pravost tovaru 3 74 59,5 %
vykup a predaj 14 340 53,5 %
hodnota a cena 4 104 481 %
nakup produktu 18 451 16,9 %

Klicova zakonitost
Cim informac&nejsi zamer, tym vy$sia aktivacia AlO. Google generuje Al odpoved' najochotnejsie tam, kde ma
syntetizovat vysvetlenie (,ako", ,preco”, ,oplati sa"). Pri Cisto transakénych dopytoch na kupu konkrétneho

produktu Al odpoved cCasto vbbec nezobrazi, pretoze usudi, ze pouzivatel chce zoznam obchodov a cien,
nie esej.

Mftva zéna: dopyty, pri ktorych AlO nevzniklo ani raz

Dopyt Aktivacia

Ako zistim cenu / hodnotu pokémon karticky? 0z27
Kde kupit Ascended Heroes booster box na Slovensku? 0z27
Kde kupit One Piece TCG na Slovensku? 0z25
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Dopyt Aktivacia

Kde kupit Prismatic Evolutions booster bundle? 0z25
Kde kupit futbalové karty (Panini, Topps) na Slovensku? 0z23
Kde kupit pokémon bister boxy na Slovensku? 0z26
Kde kupit pokémon booster box za dobru cenu na Slovensku 0z25
Kde kupit pokémon booster bundle na Slovensku? 0z25
Kde kupit pokémon karty s najlepSou cenou na Slovensku? 0z25
Kde kupit pokémon karty v Banskej Bystrici? 0z24
Kde v Bratislave vykupuju pokémon karty? 0z25
Kde vykupuju pokémon booster packy a bali¢ky? 0z25
Kde zohnat pokémon mystery box / blister na Slovensku? 0z25
Kol'ko stoji a kol'ko trva grading pokémon karty? 0z25
Najlepsi pokémon obchod v Bratislave 0z25
Su lacné pokémon booster boxy z neznamych webov pravé? 0z24
Vykupuju obchody aj zapecatené (Cinske) pokémon komplety 0z23

Vzor je jednoznacny. Ide takmer vyhradne o dopyty na kupu konkrétneho produktu, teda booster boxy, bundle a
ETB, a k tomu dva lokalne bratislavské dopyty. Jedina vynimka smerom nahor je dopyt na nakup Sportovych kariet,
ktory aktivoval Al odpoved v 26 z 26 platnych merani. Rozdiel nerobi kategoria tovaru, ale to, ako husty je na
danom dopyte komerény vysledok.

Prakticky doésledok pre planovanie

Skor nez investujete do obsahu alebo rozpoctu, zmapujte svoje dopyty do tychto pasiem. V zéne s vysokou
aktivaciou sa oplati bojovat o citaciu hibkovym obsahom. V mftvej zéne je AIO irelevantné, tam rozhoduje
klasické SEOQ, porovnavace a platena reklama. MieSat tieto dve stratégie znamena mifat peniaze nespravne.
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B3 Zistenie 2: vitaz berie vaésinu

V klasickom vyhladavani je na prvej strane desat odkazov. V Al odpovedi je histka citacii a jedna z nich
berie levi podiel.

Naprie¢ 552 odpovedami s citdciami sme zaznamenali 3 457 citacii z 225 réznych domén. Priemerna Al odpoved
citovala 6,26 zdrojov (najviac 17).

Koncentracia trhu je vyrazna: 10 najcitovanejSich domén, teda 4,4 % hracov, berie 49,0 % vSetkych citacii;
zvysnych 215 domén si deli druhu polovicu. NajcitovanejSia doména sama drzi 13,3 % celého citacného priestoru a
objavuje sa v 47,8 % odpovedi. Na opacnom konci je 73 domén, ktoré boli citované jediny raz.

cardempire.ck I .- *
cardyx.sk I ' °
genger.c: I .- *

instagram.com I - ©

mobioniine.ck I -5 *

facebook.com |GGG 5 5

pokeraff.sk [ NG ;-
pikazard.eu [ NNGTNG 27

nekonecno.sk |GG 5
dazzle.sk [NNEGEGENEGG '/

kartovo.net NG 3 ¢
vesely-drak.sk [ NEGNGTGTNGNGGEN : %

0 10 20 30 40 50
podiel z 552 odpovedi s citadciami, v ktorych je doména citovana

Graf 2. Podiel jednotlivych domén na 552 odpovediach s citaciami.

NajcitovanejSie zdroje trhu, menovite

# Doména Typ hraca Odpovedi Podiel

1 cardempire.sk e-shop a vykup kariet 264 478 %
2 cardyx.sk slovensky e-shop a vykup kariet 171 31,0 %
3 gengar.cz ¢esky e-shop, vykup a asistovany grading 169 30,6 %
4 instagram.com socialna siet 149 270 %
5 mobilonline.sk e-shop s elektronikou, blog o kartach 143 259 %
6 facebook.com socialna siet 91 16,5 %
7 pokeraff.sk slovensky vykup kariet 84 15,2 %
8 pikazard.eu e-shop a vykup kariet 81 14,7 %
9 nekonecno.sk e-shop s kartami, obsahovy blog 80 14,5 %
10 dazzle.sk e-shop, vykup a asistovany grading 78 141 %
1 kartovo.net slovensky e-shop a vykup 76 13,8 %
12 vesely-drak.sk e-shop so spolo¢enskymi hrami a kartami 73 13,2 %

Zvysnych 213 domén sa objavilo v menej nez 13,2 % odpovedi. Typ hraca je zaradenie MBG podla charakteru webu, nie oficialna
kategorizéacia.

Co z koncentracie vyplyva pre stratégiu

Odmena je koncentrovand, preto polovicné usilie nema zmysel. Oplati sa vybrat si dopyty, kde realne
mozete byt najlepsi zdroj, a tie ovladnut do hibky, nez sa rozdrobit na desiatky tém, kde skoné&ite mimo
citatného bloku. GEO je boj o dominanciu v Uzkom vybere, nie o priemer naprie¢ vSetkym.




Akého typu su zdroje, ktoré Al cituje

Typ zdroja Citacii Podiel

weby obchodov a poskytovatelov 2139 61,9 %
zahrani¢né zdroje 795 23,0 %
UGC a socidlne siete 456 13,2 %
katalogy a agregatory 67 1,9 %

Zaklad tvori vSetkych 3 457 jednotlivych citacii vratane opakovanych URL v ramci jednej odpovede. Medzi webmi su aj e-shopy
mimo odvetvia, ktoré do odbornych tém vstupuju obsahom, nie ponukou. Typ zdroja je zaradenie MBG.

Kto je vyssie, ked' stoja v tej istej odpovedi

Tri najcitovanejSie vykupné a obsahové weby trhu sa Casto stretavaju v tej istej odpovedi. Tabulka ukazuje, ako
Casto bol prvy z dvojice citovany vysSie, a v kolkych odpovediach bol druhy citovany bez prvého.

Spoloénych Druha citovana bez
Dvojica domén odpovedi Prva z dvojice vyssie prvej
cardyx.sk a gengar.cz 59 cardyx.sk: 57,6 % gengar.cz: 110
cardyx.sk a mobilonline.sk 87 cardyx.sk: 32,2 % mobilonline.sk: 56
gengar.cz a mobilonline.sk 50 gengar.cz: 38,0 % mobilonline.sk: 93

Priama konfrontacia dopada rdézne, no posledny stipec je déleZitej$i nez samotny suboj: ukazuje, v kolkych
odpovediach je jeden hrac citovany a druhy tam nie je vobec. Neda sa vyhrat suboj, do ktorého ste nenastupili.

Jadro a rotujtici chvost: o kol'ko miest sa v skuto¢nosti sutazi

Pohlad na jednotlivé dopyty ukazuje, ze citacny blok nie je nahodna zostava. Na jeden dopyt sa pocas Styroch dni
vystrieda v priemere 15,0 réznych domeén, no iba 2,2 z nich tvori stabilné jadro, teda su citované aspon v 80 %
odpovedi. Zvysok rotuje.

Domén celkom Stabilné jadro Odpovedi
Ako prebieha vykup pokémon kariet — postup krok za krokom 9 6 20
Aky je rozdiel medzi PSA, BGS a inymi grading firmami? 45 4 21
Ktory slovensky obchod ponuka najlepsSiu cenu za vykup 10 4 17

pokémon kariet?

Kde v Cesku vykoupi pokémon karty? 24 4 19
Ako prebieha zaslanie pokémon kariet na PSA grading? 10 3 23
Kde predobjednat pokémon novinky (Storm Emerald, Pokém 30 0 18
Ktory slovensky eshop s pokémon kartami ma najrychlejsie d 15 0 15
Oplati sa predat staré pokémon karty obchodu? 17 0 13
Vykupujete i booster packy? (CZ) 19 0 12

Realny ciel nie je odpoved, ale jadro

Rozdiel medzi 15,0 doménami a 2,2 miestami je celd stratégia GEO. Dostat sa do odpovede raz za cas
znamena patrit do rotujuceho chvosta, kde vas model berie ako nahradu. Patrit do jadra znamena byt
citovany takmer vzdy. Pri procesnych dopytoch (postup vykupu, zaslanie na PSA grading) je jadro Uzke a
stabilné, pri porovnavacich a cenovych sa rozpada na desiatky rotujucich domén.
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H Zistenie 3: kazdy zamer ma vlastného lidra

Koncentracia z predchadzajucej kapitoly neznamena, ze celému trhu vladne jeden hrac. Po rozdeleni
podla zameru sa objavi 7 samostatnych subojov.

Pre kazdy zamer sme urcili dominantni doménu, teda hraca, ktory je v odpovediach daného klastra citovany
najcastejSie, a to, ako Casto tato doména drzi aj prvu citacnu poziciu. Vysledok je prekvapivo Cisty: zo 7 zamerov
ma 6 rézneho lidra a viaceri z nich nie su $pecialisti na zberatel'ské karty (napriklad facebook.com a
pricecharting.com).

Aktivacia Lider zameru V odpovediach Najcastejsie prvy
ostatné 86,8 % facebook.com 431 % 52 %
vyber obchodu 68,9 % vesely-drak.sk 85,0 % 50,0 %
grading 67,2 % gengar.cz 66,7 % 36,0 %
pravost tovaru 59,5 % nekonecno.sk 100,0 % 0,0 %
vykup a predaj 53,5 % cardyx.sk 64,3 % 9,8 %
hodnota a cena 481 % pricecharting.com 53,2 % 21 %
nakup produktu 16,9 % vesely-drak.sk 57,9 % 31,6 %

Lider zameru = doména citovana v najvacsom podiele odpovedi so zdrojmi v danom klastri. NajcastejSie prvy = ako Casto tato
doména drzi aj prvu citacnu poziciu v klastri.

pravost tovaru
nekonecno.sk

100,0 %
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podiel odpovedi daného zameru, v ktorych je lider citovany

Graf 3. Mapa vlastnictva zamerov: podiel odpovedi daného zameru, v ktorych je doména citovana.

Trh sa neziskava naraz, ale po zameroch

Ziadna doména nevedie vo viac neZ dvoch zameroch (vesely-drak.sk vo vybere obchodu a pri nakupe
produktu). To je strategicky zasadné: na trhu v Al odpovediach sa nesutazi o trh ako celok, sutazi sa o
jednotlivé zamery. Redlny ciel pre kazdu znacku preto neznie ,byt viditelny v Al", ale ,vybrat si zamer, ktory
viem obsadit, a byt v nom citovany v 90 a viac percentach odpovedi”.




Ako su jednotlivé zamery uzavreté

Domén v poli Podiel prvej trojice Charakter pola
pravost tovaru 14 49,4 % uzavreté
vyber obchodu 37 38,3 % stredne otvorené
vykup a predaj 52 31,7 % stredne otvorené
grading 61 30,5 % stredne otvorené
nakup produktu 56 26,6 % otvorené
hodnota a cena 50 22,5 % otvorené
ostatné 58 20,4 % otvorené

Najuzsie pole méa overovanie pravosti kariet. Sutazi v iom len 14 domén a dominantna z nich je v kazdej jednej
odpovedi. Kto tam nie je dnes, nedostane sa tam nahodou. Najotvorenejsie je naopak zistovanie hodnoty a ceny,
kde prva trojica drzi len 22,5 % citacii a vedu zahranicné cenové nastroje.

Obsahovy votrelec: ked' odbornt tému ovladne hra¢ mimo odvetvia

Najvyraznejsi priklad z celej vzorky: pri dopytoch na pravost kariet drzi prvenstvo nekonecno.sk, teda e-
shop, ktory do témy vstupil obsahovym blogom, a je citovany v 100,0 % odpovedi. Pre firmu z toho plynie
neprijemny, ale uzito¢ny zaver: musite merat konkrétne formulacie, nie témy.

Generalisti a Specialisti

Celkova
Pritomna v zameroch pritomnost Najsilnejsi zamer Podiel v iom
cardempire.sk 728 478 % vyber obchodu 66,7 %
cardyx.sk 6z8 31,0 % vykup a predaj 64,3 %
gengar.cz 728 30,6 % vykup a predaj 55,2 %
instagram.com 8z8 27,0 % vykup a predaj 28,7 %
mobilonline.sk 728 259 % vykup a predaj 441 %
facebook.com 6z8 16,5 % vykup a predaj 29,4 %
pokeraff.sk 2z8 15,2 % vykup a predaj 58,0 %
pikazard.eu 3z8 14,7 % vykup a predaj 55,2 %
nekonecno.sk 5z8 14,5 % pravost tovaru 100,0 %
dazzle.sk 428 141 % vykup a predaj 441 %

Pocet zamerov zahfia aj dopyty na nazov znacky, ktoré v rozpise neuvadzame.

Specializacia je lacnejsia nez véadepritomnost

vesely-drak.sk je pritomny len v dvoch zameroch z 6smich, no vo vybere obchodu je v 85,0 % odpovedi a
ma najlepsiu priemernu poziciu na trhu (1,96). nekonecno.sk je podobny pripad pri pravosti kariet. Ani jeden
Z nich nie je najvacsi obchod na trhu. Naopak Instagram je pritomny vo v8etkych ésmich zameroch, ale
zvyc€ajne niz8ie v zozname.
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H Zistenie 4: jedno meranie klame

Najpodcenovanejsie riziko GEO nie je nizka pozicia. Je to faloSna istota z jediného merania, ktoru teraz
vieme presne vyg¢islit.

Rovnaky trh s rovnakymi 58 dopytmi sme zmerali 27-krat. Keby sme sa pozreli len raz, vysledok by zavisel od
toho, kedy presne sme sa pozreli:

4-
dnova
Ak by ste merali iba raz... Najnizsi vysledok Najvyssi vysledok Rozpitie pravda
Aktivacia AlO 41,5 % (20. 7.,10:00) 531 % (17. 7., 12:00) 11,6 b. 475 %
Podiel najcitovanejsej domény trhu v 30,0 % (20. 7., 17:00) 70,0 % (20. 7., 19:00) 40,0 b. 478 %

citovanych odpovediach

—o— Aktivacia AlIO Podiel najcitovanejsej domény trhu
70 -
60 -
50 - o*~</‘\/}\ A
o o /\ f\\(

40 -
30 -
20 - 1 1 1 1

17. jula 18. jula 19. jula 20. jula

Graf 4. Kazdy bod je jedno meranie 58 dopytov. Jednorazovy audit trafi ktorykol'vek bod na krivke a bude sa tvarit ako fakt.

Stabilita na urovni jednotlivych dopytov

Spravanie dopytu naprie¢ platnymi meraniami Pocet dopytov Pozorovani

Al odpoved' sa zobrazila pri kazdom merani 2 3,4 % 49
Aktivacia kolisala medzi meraniami 38 65,5 % 940
Al odpoved sa nezobrazila ani raz 18 31,0 % 450

Iba 2 z 58 dopytov mali Al odpoved pri kazdom platnom merani

Z 58 sledovanych dopytov mali Al odpoved pri vSetkych platnych meraniach iba 2: ,Kde kupit NBA
zberatel'ské karty na Slovensku?” a ,NajdéveryhodnejSi obchod na pokémon karty na Slovensku”. Pri
dalsich 38 dopytoch aktivacia kolisala. Viditelnost v AlO nie je stav, ktory si udrzite, ale pravdepodobnost,
ktoru si zvySujete.

Ako ¢asto sa meni prva citacia

Volatilita nie je naprie€¢ trhom rovnakda. Pri procesnych dopytoch drzi prvu citaciu stale ten isty web, pri
porovnavacich a cenovych sa meni takmer pri kazdom merani. Rozdiel je taky ostry, Ze ide o dve odli$né sutaze.

Zmien #1 Domeén na #1 Najcastejsi drzitel #1

Kde mi predbeZne nacenia pokémon karty z fotky? 16 z 16 (100 %) 10 nekonecno.sk (18 %)

n
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Zmien #1 Domén na #1 Najcastejsi drzitel #1
Kde online vykupia pokémon karty, ak nie som z mesta s 14 215 (93 %) 8 gengar.cz (31 %)
predajhou?
Aka je najdrahsia pokémon karta na svete? 19 z 22 (86 %) 12 cardempire.sk (17 %)
Aky je rozdiel medzi PSA, BGS a inymi grading firmami? 17 2 20 (85 %) 6 cardgrade.io (33 %)
Oplati sa predat staré pokémon karty obchodu? 10 212 (83 %) 8 cardempire.sk (23 %)
Ako prebieha zaslanie pokémon kariet na PSA grading? 0222 (0 %) 1 gengar.cz (100 %)

Dve rozne sutaze na jednom trhu

V procesnej zone je prva pozicia zamrznutd: pri zaslani kariet na PSA grading sa nezmenila ani raz naprie¢
22 prechodmi. V porovnavacej a cenovej zone sa meni v 83 az 100 % prechodov a striedaju sa na nej az
desiati ré6zni hraci. Pre firmu to znamena, Ze tieto pozicie sa dobyvaju lahsie, no nedaju sa vlastnit; treba ich
obhajovat priebezne.

Désledok pre riadenie

Zmysluplna metrika nie je ,na akej sme pozicii”, ale ,v kolkych percentach merani za obdobie sme citovani a
na akej priemernej pozicii". To sa da ziskat jedine opakovanym, automatizovanym monitoringom.
Jednorazovy screenshot je v tomto prostredi takmer bezcenny a rozhodnutia postavené nan su riziko.
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Zistenie 5: denna doba nerozhoduje

O AIO koluje domnienka, ze sa veCer prebudza a lokalne dopyty ozivaju po pracovnej dobe. Nase data ju
nepotvrdzuju a je to poucné.

48,1% ) 48,8 % . . 49.7 %
47,4 % I 46,8 % 46,8 % I 45,3 %
] ] ] ] 1 1 I
8:00 10:00 12:00 14:00 17:00 19:00 21:00

Graf 5. Aktivacia Al odpovede podla hodiny merania.

Hodina Merani Aktivacia AlO

8:00 214 481 %
10:00 209 47,4 %
12:00 207 48,8 %
14:00 218 46,8 %
17:00 218 46,8 %
19:00 159 49,7 %
21:00 214 45,3 %

Test hypotézy o ve€ernom okne

Ak by platilo, ze komeréné dopyty ozivaju vecer, videli by sme rastucu krivku. Vidime rovnu Ciaru: rozdiel
medzi najsilnejSou a najslabSou hodinou je 4,4 percentualneho bodu a najnizsiu aktivaciu ma prave vecerné
meranie o 21:00. Odporucania typu ,presurte rozpocCet do vecerného okna" teda v naSich datach nemaju
oporu a pritom stoja realne peniaze, ak sa podla nich riadi nakup médii.

Kde ma koordinacia s PPC napriek tomu zmysel

Denna doba sice nevytvara spolahlivé okno, no aktivacha mapa zo Zistenia 1 ano. Pri dopytoch, kde sa AlO
nespusta vobec, teda pri nakupe konkrétnych produktov, zostava cely priestor nad vysledkami klasickému
SERP-u a platenej reklame. Je racionalne posilnit pri nich PPC a porovnavace namiesto GEO obsahu.

Stabilita naprie¢ drami

Ako Casto sa AIO spusta, je naprie¢ dilami pomerne stabilné. Koho si vyberie, sa meni ovela viac (kapitola 6).

Dei merania Slotov Merani Aktivacia

17.7.2026 6 322 50,0 %
18.7.2026 7 379 47,0 %
19.7.2026 7 371 46,9 %
20.7.2026 7 367 46,3 %

13
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n Zistenie 6: v odpovedi nie su vSetky miesta rovnaké

Dostat sa do citacného bloku je prvy krok. Kde v iom skoncite, zavisi od toho, aky typ zdroja ste.

Naprie¢ celym trhom skoncila doména v TOP 3 citacného bloku v 49,8 % pripadov a jej priemerna pozicia bola
411. Za tymto priemerom sa vSak skryvaju dva rozne svety: weby obchodov a obsahové weby, ktoré su citované
vysoko, a socidlne siete a kataldgy, ktoré model pridava nizsie do zoznamu.

cardempire.ck N - ¢
carcyx.sk I - ©
gengar.c. I : : °
nstagram.com N - °
mobiloniine.sk G - - *
facebook.com NG 2 ©
pokeraff.sk | GcG_; s *
pikazard.eu [INEE 25/ 7
nekonecno.sk N -
T ———————

0 20 40 60 80 100
podiel odpovedi, v ktorych je doména medzi prvymi tromi zdrojmi

Graf 7. Podiel odpovedi, v ktorych je doména medzi prvymi tromi zdrojmi. 10 najcitovanejsich domén trhu.

Doména Odpovedi Priem. pozicia Na 1. mieste

cardempire.sk 264 2,53 49,6 % 74,6 %
cardyx.sk 171 3,06 22,2 % 62,0 %
gengar.cz 169 2,85 32,0 % 69,2 %
instagram.com 149 4,00 6,7 % 43,6 %
mobilonline.sk 143 2,66 38,5 % 74,8 %
facebook.com 91 4,54 11,0 % 429 %
pokeraff.sk 84 6,19 0,0 % 15,5 %
pikazard.eu 81 4,98 3.7 % 28,4 %
nekonecno.sk 80 317 75 % 63,8 %
dazzle.sk 78 3,46 231 % 61,5 %
vesely-drak.sk 73 1,96 575 % 89,0 %

Pozicia = najlepSie poradie domény v danej odpovedi. Zéklad = odpovede, v ktorych bola doména citovana. vesely-drak.sk je
doplneny ako doména s najlepSou priemernou poziciou na trhu.

Prah, nie rebricek

Pre weby, ktoré na otazku odpovedaju priamo, je rozdiel medzi ,nie sme v odpovedi” a ,sme v odpovedi”
ovela vacsi nez rozdiel medzi poziciou 2 a 4: vesely-drak.sk skoncil v TOP 3 v 89,0 % svojich odpovedi,
mobilonline.sk v 74,8 %. Socialne siete su v odpovediach ¢asto, no nizsie: instagram.com je v TOP 3 len v
43,6 % pripadov. Energiu preto investujte najprv do prekroCenia prahu, teda do stranky, ktord model
povazuje za priamu odpoved.
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n Zistenie 7: anatomia odpovede podl'a zameru

Al nesklada kazdu odpoved' z rovnakej suroviny. ZloZenie citachého bloku sa meni podl'a zameru
dopytu.

HE weby poskytovatelov UGC a socialne siete
HE zahrani¢né zdroje katalogy a agregatory

vyber obchodu
vykup a predaj

grading

nakup produktu
hodnota a cena
pravost tovaru

ostatné

20 40 60 80 100
podiel na citaciach daného zameru

(@)

Graf 8. ZloZenie citacného bloku podla zameru dopytu, v % vsetkych citacii daného zameru.

Dve odlisné receptury

Odborné a porovnavacie dopyty okolo gradingu a hodnoty kariet su hybridné: podiel zahrani¢nych zdrojov stupa
na 38 az 56 % a komunitné diskusie tvoria dalSiu patinu. Kto tu nema slovensky obsah, prenechava priestor
zahrani¢nym nastrojom a Redditu.

Nakupné a lokalne dopyty maju druhu recepturu: prevazuju weby obchodov a ostatné typy zdrojov sa dostavaju
len na okraj.

Nepriame vstupy do AlO: porovnavace a recenzie

Katalogy a porovnavace tvoria len 1,9 % citacii, no objavuju sa najma pri vybere obchodu a nakupe
produktu, teda tam, kde zakaznik porovnava obchody a ich hodnotenia. Aktualny profil na porovnavacoch je
teda sucastou GEO, nielen marketingu.

Kol'ko miest je vobec v hre

Zamer Priem. zdrojov v odpovedi Rozsah Odpovedi

grading 7,51 1az17 75
hodnota a cena 7,32 Taz15 47
ostatné 6,81 1az13 58
vykup a predaj 6,25 1az15 143
vyber obchodu 5,93 Taz12 60
pravost tovaru 5,70 3az9 43
nakup produktu 5,47 1az13 38

Mensi blok znamena tvrdsiu sutaz

Pri ndkupe produktu je blok najuzsi (5,47 zdroja), takze o kazdé miesto je tvrdsSia sutaz. Naopak pri gradingu
a hodnote kariet je blok najsirsi (nad sedem zdrojov), ¢o znamend viac miest, no zaroven vacsiu
konkurenciu zahrani¢nych zdrojov. Prave tam sa da vstupit najlacnejsie.
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n Zistenie 8: jazyk a lokalita menia vsetko

Ten isty trh, to isté meranie a odliSné svety podla toho, v akom jazyku a s akym mestom je dopyt
formulovany.

Jazyk dopytu Dopytov Merani Aktivacia AlO Podiel cardyx.sk  Podiel gengar.cz
slovenské dopyty 55 1364 46,6 % 321 % 27,4 %
Ceské dopyty 3 75 62,7 % 12,9 % 83,9 %

Podiel = podiel odpovedi s citaciami v danom jazyku, v ktorych je doména citovana.

Jazyk dopytu prepina trh

Pri ¢esky formulovanych dopytoch bola aktivacia dokonca vys$sia nez pri slovenskych (62,7 % oproti 46,6
%), no Al siahla po ¢eskych obchodoch, teda gengar.cz, pokesihomat.cz, shadowball.cz a cardstore.cz.
Slovensky cardyx.sk klesol z 321 % na 12,9 %, Cesky gengar.cz naopak stupol z 27,4 % na 83,9 %. Ak
chcete obsluhovat druhy trh, potrebujete preri samostatny obsah, nie predpoklad, Ze web v jednom jazyku
staci.

Lokalne dopyty s nazvom mesta

Lokalny dopyt Aktivacia AlO

Kde koupit pokémon booster box v CR? 4,2 %
Kde kupit pokémon karty v Banskej Bystrici? 0,0 %
Kde v Banskej Bystrici vykupuju pokémon karty? 81,8 %
Kde v Bratislave vykupuju pokémon karty? 0,0 %
Kde v Cesku vykoupi pokémon karty? 92,0 %
Najlepsi pokémon obchod v Bratislave 0,0 %

Metropola verzus regién

Identicka otazka na vykup mala v Bratislave 0 z 25 platnych merani s Al odpovedou, v Banskej Bystrici 18 z
22. V hlavhom meste je na lokalnych dopytoch najviac obchodov a inzercie, priestor nad vysledkami je
obsadeny mapou a Al odpoved sa nezobrazuje. V krajskom meste je konkurencia redsSia a odpoved ma
priestor vzniknut. Rovnaky vzor sme nezavisle namerali aj na inom trhu v inej krajine.

Nie je to len mesto, je to formulacia

Dopyt ,Kde kupit pokémon karty v Banskej Bystrici?" mal aktivaciu O %, zatial' ¢o ,Kde v Banskej Bystrici
vykupuju pokémon karty?" 81,8 %. To isté mesto, ten isty tovar, iné sloveso. O aktivacii nerozhoduje lokalita
ako taka, ale to, Ci je dopyt nakupny alebo informacny.
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n Zistenie 9: Al cituje aj video a socialne siete

Citacny blok nie je len o weboch. Pri spravnych témach sa medzi zdroje dostavaju videa, profily na
socialnych sietach aj komunitné diskusie.

Socialne a video platformy sa objavili v 47,5 % odpovedi s citdciami a spolu tvoria 13,2 % vSetkych citacii. Na
tomto trhu teda nejde o okrajovy jav, ale o plnohodnotny vstup do odpovede.

Najcastejsie pri

Platforma Odpovedi Podiel z 552 Citacii zamere

instagram.com socialna siet 149 27,0 % 196 vykup a predaj
facebook.com socialna siet 91 16,5 % 112 vykup a predaj
reddit.com komunitné diskusie 46 83 % 99 grading
youtube.com video platforma 35 6,3 % 42 grading
play.google.com obchod s 32 58 % 57 hodnota a cena

aplikaciami

tiktok.com kratke video 4 0,7 % 4 ostatné
x.com socialna siet 3 0,5 % 3 grading

Najsilnejsi signal kapitoly

Instagram sa dostal do 27,0 % vSetkych citovanych odpovedi a najcastejSie ho Al cituje pri dopytoch na
vykup a predaj (28,7 % odpovedi tohto zameru). To dokazuje, ze firemny socialny profil nie je len marketing
pre followerov: je to priamy vstup do citacného bloku AIO a zdroj, z ktorého si model sklada odpoved' na
otazku, kto ste a Ci ste déveryhodni.

Ktora platforma patri ku ktorej téme

Rozdelenie nie je nahodné. Instagram a Facebook vstupuju najmd do vykupovych dopytov a do otazok na
komunitu a turnaje, kde model hl'ada dékaz o existencii a aktivite obchodu ¢i komunity. Reddit a YouTube vstupuju
do gradingu, teda tam, kde pouzivatel hlada skusenosti a postup, ktory sa lepSie ukaze nez popise. Obchod s
aplikdciami sa objavuje pri zistovani hodnoty kariet, pretoZze Al odporuc¢a skenovacie aplikacie ako nastroj.

Nezanedbatel'ny hraé: komunitné diskusie

reddit.com sa objavil v 8,3 % citovanych odpovedi a nazbieral 99 citacii, najcastejSie pri gradingu a
porovnani certifikacnych firiem. Pre znacku to znamena, ze sucastou GEO nie je len vlastny obsah, ale aj to,
ako sa o vas hovori v komunitach, ktoré model povazuje za autenticky zdroj.

Co s tym prakticky

Pri témach, ktoré sa lepSie ukazu nez popisu, teda otvaranie balickov, kontrola pravosti a balenie kariet na
grading, natocte kratke odborné video. Presny vyhladavaci dopyt dajte do nazvu aj do prvych sekund stopy,
aby ho model zachytil z prepisu. Instagramovy a facebookovy profil drzte aktualny, pretoze sa v
odpovediach objavuje ako dékaz o firme.
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n Zistenie 10: citacny blok nie je uzavreta mnozina

Meranie zachytilo niec¢o, ¢o jednorazovy audit ukazat nevie: ako sa zostava citovanych domén meni v
Case.

Z 225 domén, ktoré sa poCas merania objavili, ich 123 bolo pritomnych uz prvy den, no zvysSnych 102, teda 45,3 %,
vstupilo do citaéného bloku az neskoér. Citaény blok teda nie je uzavretd mnozina, do ktorej sa neda dostat.

=—O0— kumulativne ~ HEEE novych domén v dany def

204

— .
I

' '
17. jula 18. jdla 19. jula 20. jdla

Graf 9. Kolko novych domén pribudlo v jednotlivych diioch merania.

Den merania Novych domén Kumulativne

17. jula 123 123
18. jula 42 165
19. jula 39 204
20. jula 21 225

Kto sa uchytil po vstupe

Doména Prvy vyskyt Citacii Odpovedi

bbc.com 18. jula 6 6
godofcards.com 19. jula 6 6
antci.sk 18. jula 6 5
cardsnpacks.com 18. jula 5 5
preskoly.sk 19. jula 5 5
tcgkarty.cz 18. jula 5 5
edition.cnn.com 18. jula 4 4
firmy.cz 18. jula 4 4

Niektori neskori prichodzi sa uchytili rychlo a do konca merania sa dostali do niekolkych odpovedi. Opacnym
smerom sa pritom trh meni ovela menej: domény s vy$Sim poctom vyskytov zostavali v hre pocas celého obdobia.

Co z toho vyplyva pre planovanie obsahu

Zostava zdrojov sa obmiefna kazdy den, ¢o je pre novacika dobra sprava a pre lidra varovanie. Vstup do
citatného bloku nie je otdzka rokov budovania autority, ale existencie stranky, ktora presne odpoveda na
poloZzeny dopyt. Zaroven to znamena, Ze pritomnost treba obhajovat priebeZzne, nie ju povaZovat za
dosiahnuty stav.

Limit tohto pozorovania

Meranie zachytava, kedy sa adresa objavila v citacnom bloku, nie kedy bola publikovana, takZze priamo
nemeria odstup medzi publikovanim a prvou citaciou. Kto ho chce zmerat, mdze publikovat stranku na
dopyt s vysokou aktivaciou a merat ten dopyt denne dva tyZdne pred publikovanim a po nom.
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E Praktické zavery: ako sa na trhu v AlO vyhrava

Osem prenositelnych principov, ktoré vyplyvaju z 1 439 merani a platia naprie¢ odvetviami.

1.

Najprv zistite, kde AIO vobec Zije. Nezacinajte otazkou ,na akej som pozicii”, ale ,spusta sa pri mojich
dopytoch Al odpoved™”. Zmapujte dopyty podla zameru a zistite mieru aktivacie. Tam, kde sa AlO nespusta,
hrajte klasické SEO a porovnavace; tam, kde Zije, hrajte GEO.

. Merajte pravdepodobnost, nie stav. Jedno meranie by v nasej vzorke vykazalo aktivaciu 41,5 az 53,1 % a

podiel najcitovanejSej domény 30,0 az 70,0 %. Sledujte, v kolkych percentach opakovanych merani ste citovani
a na akej priemernej pozicii.

. Merajte formulacie, nie témy. Dva takmer totoZzné dopyty dopadli v nasej vzorke opacne: ,Kde kupit pokémon

karty v Banskej Bystrici?” malo nulovu aktivaciu, ,Kde v Banskej Bystrici vykupuju pokémon karty?" 81,8 %.
Vytvorte si zoznam realnych viet, ktorymi sa zakaznici pytaju.

. Ovladnite na svojom trhu vrstvu ,ako sa to robi”. Modely cituju zdroje, ktoré vysvetluju, nie tie, ktoré len

predavaju. nekonecno.sk sa obsahovym blogom dostal do 100,0 % odpovedi o pravosti kariet, hoci na celom
trhu je az deviatou doménou. A brante si tuto vrstvu: odbornu tému vam moze obsadit aj hra¢ mimo odvetvia.

. Premostite autoritu do trzby. Obsahova autorita sa sama neprelieva do nakupnych dopytov: cardyx.sk je

citovany v 64,3 % odpovedi o vykupe, no pri nakupe produktu len v 7,9 %. Prepojte vysvetlujuci obsah s
konverznymi strankami a cennikmi. Cielom je, aby vas model prestal vnimat len ako zdroj poznania a zacal aj
ako miesto, kde sa transakcia deje.

. Spravujte aj nepriame vstupy: recenzie a porovnavace. Pri vybere obchodu a nakupe produktu vstupuju do

odpovede katalogy a porovnavace s hodnoteniami obchodov. Aktualny a dobre hodnoteny profil je cesta do
odpovede o tom, kde nakupit.

.Video a socidlne siete su vstupenka. Socidlne a video platformy boli v 47,5 % citovanych odpovedi. Pri

vSetkom, €o sa lepSie ukaze nez popise, AlO cituje video vratane vasich vlastnych profilov.

. Overujte si pravidla a koordinujte GEO s PPC podl'a mapy, nie podla hodin. Domnienka o vecernom okne sa v

nasich datach nepotvrdila. Zmysluplnd koordinacia s platenou reklamou nestoji na dennej dobe, ale na
aktivacnej mape: kde AlO nezije, tam nech pracuje PPC a porovnavac.

Ako to previest do praxe

TYZDEN 1 AZ 2

Faza O - Zmerajte poriadne

Zostavte zoznam realnych formulacii zdkaznikov, zmapuijte ich do zén aktivacie a spustite opakované meranie
naprie¢ diiom. Etablujte KPI ,% citovanosti + priemerna pozicia”.

TYZDEN 2 AZ 8

Faza1- Ovladnite informaénu vrstvu

V zoéne s vysokou aktivaciou vytvorte alebo prehibte Uzke sprievodce pre dopyty, kde mézete byt najlepsi
zdroj, typicky postupy, overovanie a porovnania vo vasom odbore. Doplrite kratke odborné videa.

MESIAC 2 AZ 4

Faza 2 - Premostite do trzby

Prepojte silny obsah s konverznymi strankami, rozdelte sluzby na konkrétne situacie, na ktoré sa zakaznici
pytaju, a udrziavajte aktualne recenzné profily, ktoré Al cituje.

MESIAC 4 A DALEJ

Faza 3 - Urobte z merania rutinu

Premerite monitoring na trvaly proces s reportom volatility a reakciou na vykyvy. GEO nie je jednorazovy
projekt, ale priebezna disciplina.
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n Kde zacat

Era, v ktorej stacilo byt na prvej strane Google, sa koné&i. Firmy, ktoré teraz pochopia, ako ich vybera
umeld inteligencia, ziskaju naskok, ktory sa neskor dobieha tazko.

Zhrnuté do jednej vety: viditelnost v Al odpovediach nie je ndhoda ani vlastnost, ktord bud mate, alebo nie. Je to
riaditelna disciplina. Zagina sa mapovanim zameru, vyhrava sa hibkovym obsahom a videom, premostuje sa do
trzby cez konverzné stranky aj recenzie a udrziava sa meranim. Tato Studia je mapa. Prvy krok na nej je vzdy ten
isty: zmerat, kde dnes stojite, a zmerat to viackrat.

Styri otazky, ktoré by ste si mali polozit este dnes

1. Pri ktorych mojich formulaciach sa Al odpoved vobec spusta?
2. Som medzi hfstkou zdrojov, ktoré cituje, alebo tam nie som?

3. Viem to podlozit desiatkami merani, alebo len jednym dojmom?

4. Prelieva sa moja autorita v ,ako" aj do dopytov, kde sa nakupuje a predava?

Chcete vediet, kde stoji vasa znacka v Al odpovediach?

Tato Studia vznikla z vlastného merania MBG. Vieme pre vas nastavit opakované meranie viditelnosti v Al
Overviews a Al asistentoch a ukazat, kde ziskat citacie ako prvi vo vasom odvetvi.
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I Priloha

Kompletné data na urovni jednotlivych dopytov, metodologické poznamky a slovnik pojmov.

Al- Dopyty naprie¢ 27 meraniami

Dopyt

Kde kupit NBA zberatel'ské karty na Slovensku?
Najdoveryhodnejsi obchod na pokémon karty na Slovensku
Ako prebieha zaslanie pokémon kariet na PSA grading?
Oplati sa dat pokémon kartu na PSA 10?

Ako zistim cenu pokémon karty zadarmo online?

Kde na Slovensku vykupuju pokémon karty?

Kde v Cesku vykoupi pokémon karty?

Kde mi predbezne nacenia pokémon karty z fotky?

Ako rozoznat falo$né japonské/cinske pokémon karty?

Aka je najdrahSia pokémon karta na svete?

Vykupuijete i booster packy? (CZ)

Kolko méze mat hodnotu Charizard / vzacna pokémon karta?
Ako zistim, Ci je pokémon karta prava alebo falosna?

Aky je rozdiel medzi PSA, BGS a inymi grading firmami?
Ktory slovensky obchod ponuka najlepsiu cenu za vykup pokémon kariet?
Kde predobjednat pokémon novinky (Storm Emerald, Pokém
Ako prebieha vykup pokémon kariet — postup krok za krokom
Slovensky eshop alebo zahrani¢ny — kde sa oplati kupit kart
Ktory slovensky eshop s pokémon kartami ma najrychlejsie d
Kde v Banskej Bystrici vykupuju pokémon karty?

Najlepsi slovensky eshop na Sportové zberatel'ské karty

Kde sa na Slovensku hra pokémon cup / turnaj?

Kde kupit Lorcana / Riftoound na Slovensku?

Kde online vykupia pokémon karty, ak nie som z mesta s predajnou?
Vykupuju slovenské obchody aj japonské pokémon karty?
Kde na Slovensku zabezpecia PSA grading pokémon kariet?
Oplati sa predat staré pokémon karty obchodu?

Da sa pokémon karty predat cez zaslanie postou?

Kde mi povedia hodnotu mojej pokémon karty?

Vykupuju obchody aj $portové (NHL/NBA) zberatel'ské karty?
Kde kupit Chaos Rising ETB?

Najlepsi pokémon elite trainer box (ETB) na kupu

Kde koupit pokémon booster box v CR?

Kde kupit NHL hokejové zberatel'ské karty na Slovensku?

Kde kupit Destined Rivals booster box na Slovensku?

Aktivacia
100,0 %
100,0 %
95,8 %
92,6 %
92,3 %
92,0 %
92,0 %
91,3 %
88,5 %
88,5 %
88,5 %
88,0 %
87,5 %
875 %
86,4 %
85,2 %
84,0 %
84,0 %
82,6 %
81,8 %
80,8 %
80,0 %
77,8 %
76,9 %
69,6 %
60,0 %
56,0 %
15,4 %
15,4 %
12,5 %
83 %
4,3 %
4,2 %
4,2 %

3,8 %

Zmien

10

10

15

13
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Dopyt Aktivacia Zmien
Ako zistim cenu / hodnotu pokémon karticky? 0,0 %
Kde kupit Ascended Heroes booster box na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit One Piece TCG na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit Prismatic Evolutions booster bundle? 0,0 %
Kde kupit futbalové karty (Panini, Topps) na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit pokémon bister boxy na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit pokémon booster box za dobru cenu na Slovensku 0,0 %
Kde kupit pokémon booster bundle na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit pokémon karty s najlepSou cenou na Slovensku? 0,0 %
Kde kupit pokémon karty v Banskej Bystrici? 0,0 %
Kde v Bratislave vykupuju pokémon karty? 0,0 %
Kde vykupuju pokémon booster packy a bali¢ky? 0,0 %
Kde zohnat pokémon mystery box / blister na Slovensku? 0,0 %
Kol'ko stoji a kol'ko trva grading pokémon karty? 0,0 %
Najlepsi pokémon obchod v Bratislave 0,0 %
Su lacné pokémon booster boxy z neznamych webov pravé? 0,0 %
Vykupuju obchody aj zapecatené (Cinske) pokémon komplety 0,0 %

Aktivacia = % z platnych merani daného dopytu (najviac 27), pri ktorych sa zobrazila Al odpoved'. Zmien = kolkokrat sa medzi
dvoma po sebe iducimi meraniami prepla pritomnost Al odpovede. Dopyty na nazov konkrétnej znacky (6) neuvadzame.
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A2 - Metodologické poznamky

e Zdroj dat: vlastné opakované meranie AlO v obdobi 17. az 20. jula 2026, pre kazdé pozorovanie stav aktivacie a
plny zoznam citovanych domén s ich poradim.

o Vzorka: jeden trh (zberatel'ské karticky, Slovensko), 58 dopytov, 27 merani, 1 439 platnych pozorovani.

» OcCistenie dat: Data boli ocistené o 127 merani, pri ktorych zlyhal zber dat (poskytovatel API vratil chybu a
meranie sa nedalo vyhodnotit). Tieto merania nie su zapoc&itané ako merania bez Al Overview. Studia pracuje s
1439 platnymi meraniami.

» Kontrola kvality: Cislovanie zdrojov v citachom bloku bolo nezavisle overené vo vSetkych 552 blokoch, bez
jedinej nezrovnalosti v poradi.

e Zaklad pre podiely: podiely zdrojov su pocitané z 552 odpovedi, ktoré obsahovali citacny blok; kazda doména
sa v ramci jednej odpovede rata raz.

e Limity: Styri dni nie je sezbna a jeden segment nie je celd ekonomika. Pre riadenie odporu¢ame kontinualny
monitoring vlastnych dopytov. Pri 127 meraniach zlyhal zber dat, preto maju niektoré dopyty menej nez 27
platnych merani a ich percenta stoja na mensom pocte pozorovani.

A3 - Slovnik pojmov

Pojem Vyznam

AIO (Al Overview) Vygenerovana odpoved Google zobrazena nad klasickymi vysledkami, syntetizovana z
menovite citovanych zdrojov.

GEO Generative Engine Optimization, teda optimalizacia obsahu tak, aby ho generativne
vyhladavace a Al asistenti vyberali ako citovany zdroj.

Aktivacia Podiel merani, pri ktorych sa Al odpoved' vbbec zobrazila.
Citacna pozicia Poradie zdroja v zozname, z ktorého AlO Cerpa. Nizsie Cislo = vysSia viditelnost.
Podiel (share of voice) Podiel odpovedi, v ktorych je dany zdroj citovany.
Koncentracia citacii Miera, do akej si malo zdrojov rozdeli va¢sinu citacii.
Stabilné jadro Domény citované aspon v 80 % odpovedi na dany dopyt.
Volatilita Kolisanie aktivacie a pozicie pri opakovanych meraniach toho istého dopytu.
Zamer (intent) Ciel pouzivatela za dopytom: informacny, zvazovaci alebo transak¢ny.

Studiu spracovala agentira Market. Brand. Grow. na zaklade vlastného merania. Percentd vychadzaju z nameranej vzorky jedného
trhu; strategické ramce predstavuju odborny vyklad MBG.
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