STUDIA - GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION

Google Al Overviews:
¢o rozhoduje o tom,
¢ivas

Al odporuci

Kompletna mapa jedného trhu v Al odpovediach: plavecké kurzy a vyucba plavania v Prahe. 879
platnych merani pocas 6 dni, 2 723 citacii, 112 domén. Vratane menovitého rozpisu, kto na tomto

trhu vyhrava a v com.

54,4 % 48,6 % 6,3

dopytov uz spusta Al odpoved namiesto citacii si berie 10 najcitovanejsich domén zo

e e 112 zdrojov cituje priemerna Al odpoved

GEO - SEO - PPC, postavené na datach

Market.Brand.Grow. Vlastné meranie AIO, Cesky trh, jul 2026
25 dopytov x 36 merani, 879 platnych pozorovani



Manazérske zhrnutie

Zakaznici sa uz nepytaju len Google. Pytaju sa Al a umela inteligencia si sama vybera, komu da vo svojej odpovedi hlas. Tato studia
nemapuje jednu firmu, ale cely trh: 879 platnych merani pocas 6 dni, kompletny zaznam vsetkych 2 723 citacii a 112 domén, ktoré
do Al odpovedi vstupili. Vdaka tomu vie povedat, ako sa na trhu v Al odpovediach vyhrava, kto ho dnes ovlada a kadial vedu cesty
dovnutra.

Odpoved so zoznamom zdrojov 390
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Trh v jednom lieviku: z 879 platnych merani sa Al odpoved zobrazila v 478 pripadoch a 390 z nich obsahovalo zoznam citovanych zdrojov. O miesto v tychto
zoznamoch superilo 112 domén.

0-97 % 40-64 % 0z25

Takto sa lisi aktivacia Al odpovede podla
konkrétneho dopytu. Priemer 54,4 %
nehovori takmer nic.

V takom rozpati by jedno meranie
vykazalo aktivaciu. Jednorazovy audit je
nahodny snimok.

dopytov malo Al odpoved pri vietkych
meraniach. Stabilita v AlO prakticky
neexistuje.

Devit poznatkov o trhu v Al odpovediach

e O viditel'nosti v AIO rozhoduje zamer dopytu, nie velkost znacky. Pri zdravotnych a metodickych otazkach sa Al odpoved
spustila v 77 az 94 % merani, pri sezénnych a cudzojazy¢nych dopytoch v 0 az 20 %.

e Jedno meranie klame a vieme to teraz vycislit. Naprie¢ 36 meraniami by jednorazovy audit vykazal aktivaciu kdekolvek medzi
40 a 64 %.

e Citacie sa koncentruju, vitaz berie vacsinu. Najcitovanejsia doména sa objavila v 78,7 % odpovedi so zdrojmi, zatial ¢o do hry
vstupilo 112 domén; 10 najcitovanejsich si berie takmer polovicu vsetkych citacii.

e Trh nema jediného lidra, kazdy zamer ma vlastného. Sedem zamerov vedie Sest ro6znych domén: napriklad detskym dopytom
medvidkovehracky.cz, technike swimaholic.cz, kurzom plavani-sipka.cz, lokdlnym dopytom aquasportclub.cz a cudzojazy¢nym
youtube.com.

e Prvé miesto je pri informacnych dopytoch zamrznuté, pri komercénych sa stale meni. Pri informacnych dopytoch sa prva
citacia takmer nemenila, pri kurzoch a lokalnych dopytoch sa vymenila v 67 az 85 % prechodov medzi meraniami.

e O odborné témy mozete prist v prospech hraca mimo odvetvia. Pri dopyte ,jak naucit dité plavat” drzal prvu citaciu vo
vsetkych 35 aktivnych meraniach e-shop s hra¢ckami medvidkovehracky.cz.

e Denna doba nerozhoduje. Domnienka o ve¢ernom okne sa v datach nepotvrdila; rozdiely medzi rannymi a vecernymi
meraniami s v ramci beZzného kolisania.

e Al cituje aj video, socialne siete a katalégy. youtube.com sa objavil v 30,8 % citovanych odpovedi. Pri lokalnych dopytoch
obsahovalo 41 % odpovedi katal6g alebo agregéator.
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e Citacny blok nie je uzavrety. Zo 112 domén vstupilo 45, teda 40 %, do Al odpovedi aZ pocas merania; niektoré sa do jeho konca
objavili v 22 odpovediach.

Co z toho vyplyva

Byt na prvej strane Google uz nestaci. Nova disciplina GEO (Generative Engine Optimization) rozhoduje o tom, ¢i vas Al
vyberie ako zdroj pravdy o vasom trhu. Kapitola 13 zhffia praktické zavery, ktoré viete aplikovat vo vlastnej firme bez ohladu
na odvetvie.

Metodicka poznamka: meranie prebehlo vyluéne na ¢eskom trhu (11. aZ 20. jala 2026), 25 dopytov x 36 ¢asovych merani, 879 platnych pozorovani, s
kompletnym zdznamom citovanych zdrojov. Domény st uvedené menovite, tak ako sa realne objavili v citacnom bloku Al odpovede.
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Nova bojova linia: odpoved, nie odkaz

Preco sa kazda firma musi zacat zaoberat tym, komu na jej trhu dava hlas umela inteligencia vo vyhladavani.

Co je Al Overview a preco je to obchodn4 otazka

Google Al Overview (AlO) je vygenerovana odpoved, ktor( vyhladavac zobrazi nad klasickymi vysledkami. Umela inteligencia ju
posklada z niekolkych zdrojov, ktoré cituje menovite. Pre firmu to meni pravidla hry: kym doteraz ste bojovali o umiestnenie
odkazu, dnes bojujete o to, ¢i vas Al vobec spomenie ako pramen svojej odpovede.

Ak ano, ziskavate viditelnost aj doveryhodnost posvatend samotnym Googlom, este pred prvym klikom. Ak nie, pouzivatel
dostane odpoved aj bez vas a vy sa o iom nikdy nedozviete. Tento posun je dévod, preco vznika nova disciplina: GEO (Generative
Engine Optimization). Nenahradza SEO, kladie nad neho novu vrstvu.

Preco je to naliehavé prave teraz

Pozicia v citanom bloku AIO je stucasne cielom aj dokazom kompetencie. Firma, ktora sa v iom objavi, ziskava podiel na
pozornosti skor, nez konkurencia stihne zareagovat. Firma, ktora v nom chyba, je pre rastlicu ¢ast pouZivatelov neviditelna, bez
ohladu na to, ako dobre je optimalizovana pre Google.

Preco opakované meranie, a nie d'al§i zoznam rad

O AIO koluje mnozstvo generickych odporacani a jednorazovych auditov. My sme zvolili opacny pristup: vzali sme jeden Zivy
konkurencny trh a merali sme ho opakovane, 36-krat pocas 6 dni, od skorého rana po neskory vecer. Az taky zaber umoznuje
odlisit trvaly vzor od ndhodného vykyvu.

Vysledkom nie je audit jednej firmy, ale mapa celého trhu: kto v Al odpovediach vedie pri ktorom zamere, ako su citacie
koncentrované a kadial vedu vstupy do odpovede. Nasledujlce kapitoly prevadzaji desiatimi zisteniami a koncia praktickymi
zavermi.

3 MBG - Viditelnost znaciek v Al Overviews



a Ako sme merali

Transparentna metodika je zaklad doveryhodnosti. Tu je presne to, ¢o sme spravili, aj to, co data nedokazu.

Skiimany trh Plavecké kurzy a vyucba plavania, Praha, ¢esky trh

Obdobie merania 11. aZ 20. jula 2026 (6 dni so zaznamom)

Casové sloty 36 merani v rozpati 7:00 az 21:00

Pocet dopytov 25 (8 typov zameru, 3 jazykové varianty)

Pocet pozorovani 879 platnych (dopyt x meranie)

Sledované metriky aktivacia AlO - cita¢na pozicia - plny zoznam citovanych domén (2 723 citacii, 112 domén)

Citacné pozicie boli nezavisle odvodené zo zoznamu zdrojov a porovnané s exportovanym polom,

Kontrola integrity zhoda 100 %
(e

Data boli o¢istené o 21 merani, pri ktorych zlyhal zber dat (poskytovatel API vratil chybu a meranie sa
Ocistenie dat nedalo vyhodnotit). Tieto merania nie s zapo¢itané ako merania bez Al Overview. Stadia pracuje s
879 platnymi meraniami.

Klasifikacia dopytov podl'a zameru

Dopyty sme rozdelili podla zameru pouZivatela, pretoze prave zamer (nie objem hladania) urcuje, ¢i a ako sa AlO sprava:
zdravotné a lifestyle, metodické (,ako na to“), detské, ucenie zaciatoc¢nikov, komeréné kurzy, lokalne s nazvom mesta, sezénne a
cudzojazycné.

Dolezité rozlisenie: aktivna odpoved a odpoved s citaciami

Z 478 aktivnych Al odpovedi ich 390 (81,6 %) obsahovalo zoznam citovanych zdrojov; pri zvysnych 88 sa Al odpoved zobrazila bez
zachyteného citacného bloku. V celej studii preto dosledne rozliSujeme: aktivaciu pocitame z 879 platnych merani, podiely domén
z 390 odpovedi so zdrojmi.

Co tento dataset nevie: citicia v zozname a zmienka v texte odpovede

Meranie zachytava, ¢i je doména medzi citovanymi zdrojmi a na akej pozicii. Nezachytava pIné znenie textu Al odpovede,
takZe nevie rozlisit jemnejsi jav: doménu, ktora je citovana v zozname zdrojov, ale samotny text odpovede ju nespomina. V
praxi ide o dve rézne Urovne viditelnosti a odporicame ich monitorovat oddelene.

Co data dokaZu a ¢o nie
Toto je meranie jedného trhu pocas 6 dni. Presné percenta platia pre tato vzorku a nemaju sa Citat ako univerzalne konstanty.
Univerzalne st vzory a mechanizmy (zavislost od zameru, koncentracia citacii, volatilita), ktoré sa opakovane potvrdzuju aj v inych

projektoch. Merané bolo na ¢eskom trhu; cast dopytov bola formulovana po slovensky a anglicky, aby sme videli vplyv jazyka na
tom istom trhu.
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Zistenie 1: o viditel nosti rozhoduje zamer

Prva otazka GEO neznie ,ha akej som pozicii“, ale ,,spusti sa vobec Al odpoved™.

Naprie¢ celou vzorkou sa Al odpoved zobrazila pri 478 z 879 platnych merani (54,4 %). Toto Cislo je vsak samo osebe zavadzajlce:
vznika spriemerovanim dvoch extrémov, teda dopytov, pri ktorych sa AlO spusta takmer vzdy, a dopytov, pri ktorych sa nespusti
nikdy. Prave ten rozptyl je poznatok.

Tabory/ sezébnne |0
Cudzojazyéné (EN) 20
Lokalne (mesto) 30
Kurzy alekcie 59
Technika / ako na to 77
Ucenie zaciatocnikov 89
Deti 94

Zdravie a Zivotny Styl 94
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Graf 1. Ako casto sa Al odpoved vébec zobrazi, podla typu dopytu.

Kompletné data podl'a zameru

Zdravie a Zivotny styl 94,4 %
Deti 2 72 94,4 %
Ucenie zaciato¢nikov 1 36 88,9 %
Technika / ,ako na to“ 5 175 76,6 %
Kurzy a lekcie 3 106 59,4 %
Lokalne (mesto) 5 168 30,4 %
Cudzojazy¢né (EN) 4 143 19,6 %
Tabory / sezébnne 2 71 0%

KI'icéova zakonitost
Cim informacnejsi zamer, tym vyssia aktivacia AlO. Google generuje Al odpoved najochotnejsie tam, kde ma syntetizovat

vysvetlenie (,ako", ,preco”, ,vplyv na“). Pri Cisto transakénych, sezénnych a cudzojazyénych dopytoch Al odpoved ¢asto
vObec nezobrazi, pretoze usudi, Ze pouzivatel chce zoznam poskytovatelov, nie esej.
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Prakticky dosledok pre planovanie

Skor nez investujete do obsahu alebo rozpoctu, zmapujte svoje dopyty do tychto pasiem. V zéne s vysokou aktivaciou sa
oplati bojovat o citaciu hibkovym obsahom. V mftvej zéne je AlO irelevantné, tam rozhoduije klasické SEO, lokalny profil a
recenzie. Miesat tieto dve stratégie znamena minat peniaze nespravne.

MBG - Viditelnost znaciek v Al Overviews



n Zistenie 2: vitaz berie vac¢sinu

V klasickom vyhladavani je na prvej strane desat odkazov. V Al odpovedi je histka citacii a

podiel.

jedna z nich berie levi

Napriec¢ 390 odpovedami s citdciami sme zaznamenali 2 454 unikatnych citacii zo 112 réznych domén. Priemerna Al odpoved

citovala 6,3 zdrojov (najviac 14).

Koncentracia trhu je extrémna: 10 najcitovanejsich domén, teda 9 % hracov, berie 48,6 % vsetkych citacii; zvysnych 102 domén si

deli druht polovicu. Najcitovanejsia doména sama drzi 12,5 % celého citacného priestoru a objavuje sa v 78,7 % odpovedi.

plavani-sipka.cz
aquasportclub.cz
stobklub.cz
zendaya.cz
aquaproshop.cz
totalniplavani.cz
tetadrogerie.cz
betri.cz
youtube.com
jolyn.cz
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Graf 2. Podiel jednotlivych domén na 390 odpovediach s citaciami.

Najcitovanejsie zdroje trhu, menovite
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Zvysnych 100 domén sa objavilo v menej nez 11 % odpovedi. Typ hraca je zaradenie MBG podla charakteru webu, nie oficialna kategorizacia.

Co z koncentracie vyplyva pre stratégiu

Odmena je extrémne koncentrovana, preto polovi¢né Usilie nema zmysel. Oplati sa vybrat si dopyty, kde redlne mézete byt
najlepsi zdroj, a tie ovladnut do hibky, nez sa rozdrobit na desiatky tém, kde skonéite mimo citaéného bloku. GEO je boj o
dominanciu v Uzkom vybere, nie o priemer napriec vsetkym.

Akého typu s zdroje, ktoré Al cituje

Weby, poskytovatelia a e-shopy 2408 88,4 %
Video platformy 220 8,1%
Socialne siete a komunity 69 2,5%
Kataldgy a adresare (firmy.cz, mapy.com) 26 1,0%

Zaklad tvori vsetkych 2 723 jednotlivych citacii vratane opakovanych URL v ramci jednej odpovede. Medzi webmi su aj e-shopy a lifestyle znacky vstupujlce
do odbornych tém obsahom, nie ponukou.

) ~2

Jadro a rotujuci chvost: o kol'ko miest sa v skuto¢nosti statazi

Pohlad na jednotlivé dopyty ukazuje, Ze citacny blok nie je ndhodna zostava. Na jeden dopyt sa pocas Siestich dni vystrieda v
priemere 14,0 réznych domén, no iba 3,9 z nich tvori stabilné jadro, teda su citované aspon v 80 % odpovedi. ZvysSok rotuje.
Zhoda zostavy zdrojov medzi dvoma po sebe idicimi meraniami je pritom v mediane stopercentna a v priemere 76,7 %.

10 10 33

vliv plavani na postavu
plavani v tehotenstvi 11 9 35

jak Casto chodit plavat 11 5 33
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Dopyt Stabilné jadro Odpovedi
10 4 35

jak naucit dité plavat

jak se naucit plavat v dospélosti 15 3 30
Kde dat dieta na plavanie v Prahe 34 2 14
lekce plavani pro dospélé 22 1 17
doporuc plavecky trénink pro zacatecniky 17 1 28

Redalny ciel nie je odpoved, ale jadro

Rozdiel medzi 14 doménami a 4 miestami je cela stratégia GEO. Dostat sa do odpovede raz za ¢as znamena patrit do
rotujuceho chvosta, kde vas model berie ako nahradu. Patrit do jadra znamena byt citovany takmer vzdy. Pri informacnych
dopytoch je jadro Siroké a stabilné (vliv plavani na postavu ma jadro 10 z 10 domén), pri komerénych a lokalnych sa scvrkava
na jedini doménu, okolo ktorej sa vsetko ostatné meni.
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B Zistenie 3: kazdy zamer ma vlastného lidra

Koncentracia z predchadzajticej kapitoly neznamena, Ze celému trhu vladne jeden hrac. Po rozdeleni podla zameru
sa objavi sedem samostatnych stbojov.

Pre kazdy zamer sme urcili dominantni doménu, teda hraca, ktory je v odpovediach daného klastra citovany najcastejsie, a hraca,
ktory najcastejsie drzi prvu citaciu. Vysledok je prekvapivo Cisty: kazdy zamer ma iného lidra a v dvoch pripadoch nim nie je
Specialista na odvetvie.

Zdravie a Zivotny styl 94,4 % royalswim.eu 100 % 65 %
Deti 94,4 % medvidkovehracky.cz 100 % 95 %
Ucenie zaciatocnikov 88,9 % royalswim.eu 100 % 77 %
Technika / ,ako na to“ 76,6 % swimaholic.cz 93 % 53%
Kurzy a lekcie 59,4 % plavani-sipka.cz 89 % 34 %
Lokalne (mesto) 30,4 % aquasportclub.cz 81% 26 %
Cudzojazy¢né (EN) 19,6 % youtube.com 100 % 86 %
Tabory / sezbnne 0% AlO sa nespusta - -

Lider zameru = doména citovana v najvacsom podiele odpovedi so zdrojmi v danom klastri. Najcastejsie prvy = ako casto tato doména drzi aj prvu citacnt
poziciu v klastri.

Trh sa neziskava naraz, ale po zameroch

Sedem zamerov vedie Sest roznych domén. To je strategicky zasadné: na trhu v Al odpovediach sa nesutazi o trh ako celok,
sutazi sa o jednotlivé zamery. Realny ciel pre kazdu znacku preto neznie ,byt viditelny v Al“ ale ,vybrat si zamer, ktory viem
obsadit, a byt v iom citovany v 90 a viac percentach odpovedi*.

Dva zamery bez Specialistu

V dvoch klastroch nevedie nikto z odvetvia: detskym metodickym dopytom vedie medvidkovehracky.cz, teda e-shop s
hrackami, a cudzojazy¢nym dopytom youtube.com. Al neprideluje prvé miesto podla odbornosti, ale podla toho, ¢i obsah
najlepsie sedi na formulaciu dopytu. Slabo branené zamery teda existuji a daju sa obsadit; priklad je na nasledujticej
strane.
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Kto vedie pri ,ako, nevedie pri ,kde“

Lidri informacnych zdmerov nevedul v Ziadnom komerénom ani lokdlnom zamere; tam vladnu plavecké skoly plavani-
sipka.cz a aquasportclub.cz. Model si web ukotvi bud  ako zdroj poznania pre otazky ,ako“ a ,preco”, alebo ako
poskytovatela pre otazky ,kde“ a ,,od koho".

Podobné dopyty, rozni vitazi

Dve otazky o dychani pri plavani maju odlisnych vitazov. Pri ,jak dychat pfi plavani prsou* drzal prvu citaciu jolyn.cz vo
vietkych 33 odpovediach so zdrojmi, pri ,jak spravné dychat pfi plavani“ swimaholic.cz v 22 z 31. Zhoda témy teda nestadi,
rozhoduje presna formulacia.

Obsahovy votrelec: ked odbornt tému ovladne e-shop
Najtvrdsi priklad z celej vzorky: pri dopyte ,jak naucit dité plavat” (aktivacia 97,2 %) drzal prvu citacnt poziciu vo vsetkych

35 aktivnych meraniach medvidkovehracky.cz, teda e-shop s hrackami, ktory s odvetvim vobec nesuvisi a do témy vstapil
jedinym blogovym ¢lankom.

Pre firmu z toho plynie neprijemny, ale uzZito¢ny zaver: musite merat konkrétne formulacie, nie témy. Dve vety, ktoré vam zneju
rovnako, mézu byt v AlO dva Uplne odlisné trhy.
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u Zistenie 4: jedno meranie klame

Najpodcerniovanejsie riziko GEO nie je nizka pozicia. Je to falosna istota z jediného merania, ktoru teraz vieme
presne vycislit.

Rovnaky trh s rovnakymi 25 dopytmi sme zmerali 36-krat. Keby sme sa pozreli len raz, vysledok by zavisel od toho, kedy presne
sme sa pozreli:

Ak by ste merali iba raz.. Najnizsi vysledok Najvyssi vysledok 6-diova pravda

Aktivacia AlIO 40,0 % (20. 7., 19:00) 64,0 % (19. 7., 12:00) 24 b. 54,4 %

g Aktivacia AIO
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Graf 3. Kazdy bod je jedno meranie 25 dopytov (bez chybnych merani). Jednorazovy audit trafi ktorykolvek bod na krivke a bude sa tvarit ako fakt.

Stabilita na urovni jednotlivych dopytov

Spravanie dopytu naprie¢ 36 meraniami Pocet dopytov

Al odpoved sa zobrazila pri kazdom merani 0,0%
Aktivacia kolisala medzi meraniami 16 64,0 % 563
Al odpoved' sa nezobrazila ani raz 9 36,0 % 316

Ani jeden dopyt nebol stabilny

Z 25 sledovanych dopytov nemal ani jediny Al odpoved pri vietkych meraniach. Viditelnost v AlO nie je stav, ktory si udrZite,
ale pravdepodobnost, ktoru si zvysujete.

AKo casto sa meni prva citacia

Volatilita nie je naprie¢ trhom rovnaka. Pri informacnych dopytoch drzi prvu citaciu stale ten isty web, pri komercnych a lokalnych
sa meni takmer pri kazdom merani. Rozdiel je taky ostry, Ze ide o dve odlisné sutaze.
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Kde dat dieta na plavanie v Prahe 117213 (85 %) juklik.cz (43 %)

kurz plavani pro dospélé neplavce 14 70 17 (82 %) 7 totalniplavani.cz (39 %)
lekce plavani pro dospélé 11 z0 16 (69 %) 3 step.zonavpohybu.cz (53 %)
Plavecké kurzy pre dospelych zaciato¢nikov Praha 8212 (67 %) 3 aquasportclub.cz (54 %)

jak se naudit plavat kraul 3z31(10%) 2 swimaholic.cz (78 %)

jak spravné dychat pri plavani 1230 (3%) 2 swimaholic.cz (71 %)
plavani v tehotenstvi 0z34(0%) 1 belenka.cz (100 %)

jak Casto chodit plavat 0z32(0%) 1 royalswim.eu (100 %)

Dve rozne sutaze na jednom trhu

V informacnej zéne je prva pozicia takmer zamrznuta: pri styroch dopytoch sa nezmenila ani raz napriec 32 az 34
prechodmi. V komerc¢nej a lokalnej zone sa meni v 67 az 85 % prechodov a striedaju sa na nej az siedmi rozni hraci. Pre
firmu to znamen4, Ze informacné pozicie sa dobyvaju tazko a drzia dlho, kym komeréné st otvorené, ale nedaju sa vlastnit;
treba ich obhajovat priebezne.

Désledok pre riadenie

Zmysluplna metrika nie je ,na akej sme pozicii, ale ,v kolkych percentach merani za obdobie sme citovani a na akej

priemernej pozicii“. To sa da ziskat jedine opakovanym, automatizovanym monitoringom. Jednorazovy screenshot je v

tomto prostredi takmer bezcenny a rozhodnutia postavené nan su riziko.




Zistenie 5: denna doba nerozhoduje

O AIO koluje domnienka, Ze sa vecer prebtidza a lokalne dopyty oZivaju po pracovnej dobe. Nase data ju
nepotvrdzuju a je to poucné.

W Aktivacia AIO
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Graf 4. Aktivacia Al odpovede podla hodiny merania.

7:00 50 58 %
8:00 97 54,6 %
10:00 122 56,6 %
12:00 116 56 %
14:00 123 54,5 %
17:00 125 54,4 %
19:00 100 49 %
21:00 123 54,5%

Meranie o 7:15 je zlicené do riadku 7:00; jedno mimoriadkové meranie o 15:41 (23 platnych pozorovani, aktivacia 47,8 %) stoji mimo hodinovej mriezky a
v tabulke nie je zahrnuté.

Test hypotézy o vecernom okne

Ak by platilo, Ze lokalne a komercné dopyty ozivaju vecer, videli by sme rasttcu krivku. Vidime opak: aktivacia lokalnych
dopytov bola 8:00 = 35 % - 10:00 =44 % - 12:00 = 32 % - 14:00 =22 % - 17:00 = 32 % - 19:00 = 25 % - 21:00 = 25 %. Najvyssia
je rano, nie vecer.

Preco je to dolezZité pre rozpocet

Odporucania typu ,presunte rozpocet do vecerného okna, ked AlO oziva“ zneju presvedcivo, ale v nasich datach nemaju
oporu. Toto je presne ten typ tvrdenia, ktory vznikne z malého poctu merani a stoji redlne peniaze, ak sa podla neho riadi
nakup médii.
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Kde ma koordinacia s PPC napriek tomu zmysel

Denna doba sice nevytvara spolahlivé okno, no aktivacna mapa zo Zistenia 1 ano. Pri dopytoch, kde sa AlO nespusta vobec
alebo len sporadicky, zostava cely priestor nad vysledkami klasickému SERP-u a platenej reklame. Ak teda monitoring ukaze,
Ze konkrétna komercéna formulacia patri do mitvej zony AlO, je racionalne posilnit pri nej PPC a lokalny profil namiesto GEO
obsahu.

Stabilita naprie¢ dilami

T S S S
175

11.7. 2026 7 53,1 %
16.7. 2026 2 48 54,2 %
17.7.2026 6 142 52,1%
18.7.2026 7 171 56,7 %
19.7.2026 7 173 54,9 %
20.7.2026 7 170 54,7 %

Denna aktivacia sa drzala v izkom pasme 52,1 a7 56,7 %. Ako Casto sa AlO spusta, je pomerne stabilné; koho si vyberie ako prvy zdroj, sa pri komercnych
dopytoch meni ovela viac (Zistenie 4).



n Zistenie 6: ked je hrac citovany, byva to vysoko

RozloZenie 189 citacii swimaholic.cz, druhej najcitovanejsej domény trhu, ukazuje, ako trh odmerniuje tych, ktori
prah odpovede prekrocia.

80
70
70
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50
40
33
30 25

20 -

10

1 2 3 4 5

Graf 6. Pozicia swimaholic.cz v citatnom bloku v 189 odpovediach, v ktorych bola citovana.

1 70 37,0 %
2 25 13,2 %
3 61 32,3%
4 0 0,0 %
5 33 17,5%

yR 37,0 % 82,5 %

priemerna pozicia v citacnom bloku citacii na prvom mieste zoznamu citacii sa zmestilo do TOP 3

Prah, nie rebricek

Rozdiel medzi ,nie sme v odpovedi“ a ,,sme v odpovedi“ je ovela vacsi nez rozdiel medzi poziciou 2 a 4. Vyse Styroch patin
citacii padlo do TOP 3, takZe kto sa raz do zostavy zdrojov dostane, spravidla stoji vysoko. Energiu preto investujte do
prekrocenia prahu, teda do toho, aby vas model vébec povaZoval za autoritativny zdroj.
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u Zistenie 7: anatomia odpovede podl'a zameru

Al nesklada kazdi odpoved z rovnakej suroviny. ZloZenie citacného bloku sa meni podla zameru dopytu.

B Weby a poskytovatelia B Video M Socialne a komunity B Katalogy
Cudzojazycné (EN)
Lokalne (mesto) -
Kurzy alekcie .
Technika / ,ako na to“
Ucenie zaciatocnikov
Deti

Zdravie a Zivotny styl

1 T T T T T T T T T 1
0 0.1 0.2 0.3 0.4 0.5 0.6 0.7 0.8 0.9 1

Graf 7. Zlozenie citacného bloku podla zdmeru dopytu, v % vsetkych citacii daného zdmeru.

Tri odli$né receptiry

Informacné a zdravotné dopyty sklada Al takmer vylu¢ne z odbornych webov a poskytovatelov; video a komunitné zdroje tvoria
jednotky percent a katalégy sa neobjavuji vébec. Tu sa sttazi hibkou textu.

Technické dopyty ,,ako na to" st hybridné: k odbornym webom pribida 9 az 13 % video a socialnych citacii. Pri cudzojazy¢nych
technickych dopytoch tvoria video platformy dokonca 38 % vsetkych citacii. Kto tu nema video, sutazi len o ¢ast odpovede.

Lokalne a komercné dopyty maja tretiu receptuiru: k webom poskytovatelov Al primiesava katalogy a adresare (napr. firmy.cz,
mapy.com), ktoré tvoria 9,7 % citacii lokalneho zameru. Video sa tu nevyskytuje prakticky vébec.

Kol'ko miest je vobec v hre

ZloZenie bloku je len polovica pribehu. Druhou je jeho velkost, ktora sa podla zameru meni takmer dvojnasobne. Cim komerénejsi
dopyt, tym menej citovanych zdrojov, a teda tym menej miest, o ktoré sa da sutazit.

Zdravie a Zivotny styl 5az10

Lokalne (mesto) 6,7 laz 14 27
Cudzojazy¢né (EN) 6,4 5az8 28
Ucenie zaciato¢nikov 6,4 3az9 30
Deti 6,0 2az9 38
Technika / ,ako na to“ 5,2 1az8 131
Kurzy a lekcie 4.8 1az10 35
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Na arovni jednotlivych dopytov je rozdiel este nazornejsi. Dopyt ,vliv plavani na postavu“ mal citacny blok pevne desatclenny vo
vSetkych 33 odpovediach, teda desat miest a nulova variabilita. Naproti tomu ,kurz plavani pro dospélé neplavce mal priemerne
4,1 zdroja a v rozsahu od jedného do Siestich; v niektorych meraniach teda existovalo jediné miesto, ktoré vzal jediny web. Najsirsi

blok celej vzorky patril lokdlnemu dopytu ,Kde dat dieta na plavanie v Prahe“ so 14 zdrojmi, no priemer mal 8,7 a rozsah od 5 do

14, ¢o je zaroven najvyssia nestabilita vo vzorke.

Mensi blok znamena tvrdsiu sataz

Pri kurzoch a lekciach sa spaja to najhorsie: nizka aktivacia (59,4 %), najuzsi citacny blok (4,8 zdroja) a najvyssia obmena
prvej pozicie. Prave preto je komercna zéna najdrahsia na dobytie a prave preto sa oplati vstupovat do nej cez obsah, ktory
model vnima ako vysvetlujuci, nie predajny.

Nepriame vstupy do AIO: katalogy a agregatory

obsahovalo aspoii jeden katal6g alebo adresar, na ktorom si firma vie spravovat profil. Konkrétne islo o firmy.cz (18 citacii v 16
odpovediach), kudyznudy.cz, overenorodici.cz a mapy.com. Google vo vlastnom vyhladavacom widgete (searchviewer) navyse 29-

18

Zadné vratka do odpovede

Pre firmu to znamena, Ze do lokalnej Al odpovede vedl dve cesty: priama (vlastny web s lokalne ukotvenym obsahom) a
nepriama (kvalitny, aktualny profil v katalégoch a na mapach, ktoré Al cituje). Nepriama cesta je pritom casto rychlejsia:

nrafil v adracAri ca altiializnia 74 AaR’  andarita wishii ea hiidiniia maciarcra

Pozor na interpretaciu

Kataldgy tvoria len 1,0 % vsetkych citacii vo vzorke. Ich vaha je koncentrovana do lokalneho a komeréného zameru;
investovat do nich kvéli informacnym témam nema oporu v datach. Aj tu plati princip celej studie: alokujte podla zameru,
nie plosne.
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Zistenie 8: jazyk a lokalita menia vSetko

Ten isty trh, to isté meranie a tri Gplne odlisné svety podla toho, v akom jazyku je dopyt formulovany.

Jazyk dopytu Dopytov m Aktivacia AIO

Cestina (jazyk trhu) 70,2 %
Slovencina 5 168 30,4 %
Angli¢tina 4 143 19,6 %

Nie je to jazyk, je to formulacia

Slovensky dopyt ,Kurzy plavania pre dospelych Praha“ mal aktivaciu 0 %. Jeho cesky ekvivalent ,kurzy plavani pro dospélé“
tiez 0 %. Ina ceska formulacia tej istej sluzby, ,,lekce plavani pro dospélé”, vsak 85,7 %. O aktivacii teda nerozhoduje jazyk
dopytu, ale konkrétne zvolené slova. Rozdiel medzi slovom ,kurzy“ a slovom ,lekce” predstavuje v tejto vzorke rozdiel
medzi nulovou a takmer Uplnou viditelnostou.

Cudzojazy¢né dopyty patria globalnym zdrojom
Pri anglicky formulovanych dopytoch bola aktivacia 19,6 % a Al siahla vylu¢ne po globalnych zdrojoch: youtube.com, usms.org,

swimnow.co.uk, wikihow.com, philaymca.org a gwrymca.org. Ak vasi zakaznici hladaju po anglicky, potrebujete inG obsahovu
stratégiu nez lokalizovany web.

Lokalne dopyty s ndizvom mesta

Lokalny dopyt Aktivacia AIO

Kde dat dieta na plavanie v Prahe 71,0%
Plavecké kurzy pre dospelych zaciato¢nikov Praha 85,3 %
Kurzy plavania pre dospelych Praha 0%
Najlepsie kurzy plavania pre deti v Prahe 0%
Najlepsie kurzy plavania v Prahe 0%

Lokalny dopyt nie je jeden trh

Tri z piatich lokalnych formulacii nespustili Al odpoved ani raz pocas celého merania. Google pri nich vyhodnotil, Ze
pouZzivatel chce zoznam poskytovatelov, mapu a recenzie. Dve zvy$né formulacie AlO spustali v 71 % a 85 % merani. Rozdiel
medzi mitvym a Zivym lokalnym dopytom je pritom len v niekolkych slovach.
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Zistenie 9: Al cituje aj video a socialne siete

Citacny blok nie je len o weboch. Pri spravnych témach sa medzi zdroje dostavaju videa a komunitné platformy.

Odpovedi Podiel z citovanych Najcastejsie pri zamere

youtube.com 30,8 % Technika / ,,ako na to*
reddit.com 38 9,7 % Zdravie a Zivotny styl
instagram.com 22 5,6 % Technika / ,ako na to“
facebook.com 7 1,8% Technika / ,ako na to“
stream.cz 3 0,8% Technika / ,ako na to“
tiktok.com 1 0,3% Cudzojazy¢né (EN)

Najsilnejsi signal kapitoly

Vo vzorke sa medzi citované zdroje dostali aj kratke videa zo socialnych sieti: instagram.com sa objavil v 22 odpovediach a
facebook.com v 7. Kratke video teda nie je len obsah pre sledovateloy, je to priamy vstup do citacného bloku AlO. A ¢asto sa
video dostane dovnutra aj tam, kde textovy ¢lanok nie.

Zovseobecnene: video zvysuje informacnu hustotu pri vSsetkom, ¢o sa lepsie ukaze nez popise, a AlO to odmeriuje. Pre firmy to
znamena, Ze investicia do kratkych odbornych videi sa premieta do citovanosti rychlejsie ako pomalé budovanie odkazového
profilu.

Nezanedbatel'ny hra¢: komunitné diskusie

reddit.com sa objavil v 9,7 % citovanych odpovedi, najcastejsie pri zdravotnych a lifestyle témach. Pre znacku to znamena, ze
sucastou GEO nie je len vlastny obsah, ale aj to, ako sa o vas hovori v komunitach, ktoré model povazuje za autenticky zdroj.
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Zistenie 10: cita¢ny blok nie je uzavrety

Meranie zachytilo nieco, ¢o jednorazovy audit ukazat nevie: ako sa zostava citovanych zdrojov pocas niekolkych dni
obmiena.

Do cita¢ného bloku sa vstupuje priebeZne

Z 112 domén, ktoré sa pocas merania objavili, ich 67 bolo pritomnych uz prvy den, no zvysnych 45, teda 40 %, vstupilo do
citacného bloku azZ neskor. Citacny blok teda nie je uzavretd mnoZzina, do ktorej sa neda dostat.

Den merania Novych domén Kumulativne

11. jula 67 67
16. jula 11 78
17. jula 10 88
18. jula 4 92
19. jula 13 105
20. jdla 7 112

Niektori neskori prichodzi sa navyse rychlo uchytili. instagram.com a pavlamodra.com vstupili 17. jula a do konca merania sa
objavili v 22 odpovediach; prozdravizeny.cz prisiel 19. jula a stihol 14 odpovedi; aquababyclub.cz vstupil 18. jila a dosiahol 11
odpovedi. Opacénym smerom sa pritom trh takmer nemeni: spomedzi domén s aspon tromi vyskytmi zmizla po prvom dni jedina.

Co z toho vyplyva pre planovanie obsahu

Nové domény sa dostavaju do Al odpovedi v horizonte dni, nie kvartalov, a niektoré sa do konca merania objavili v 22
odpovediach. Citacny blok teda nie je rezervovany pre zabehnuté weby; kto méa obsah presne na formulaciu dopytu, méze
don vstupit pocas niekolkych dni.

Limit tohto pozorovania

Meranie zachytava, kedy sa adresa objavila v citatnom bloku, nie kedy bola publikovana. Skuto¢ny odstup medzi
publikovanim a prvou citaciou preto méze byt dlhsi neZ rozdiel v nasich datach. Pre presné meranie rychlosti odpori¢ame
parovat monitoring AlO s datumami publikovania z redakéného systému.
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Praktické zavery: ako sa na trhu v AIO vyhrava

Osem prenositel'nych principov, ktoré vyplyvaja z 879 platnych merani a platia naprie¢ odvetviami.

Najprv zistite, kde AIO vobec Zije

Nezacinajte otazkou ,na akej som pozicii“, ale ,spUsta sa pri mojich dopytoch Al odpoved*. Zmapujte dopyty podla
zameru a zistite mieru aktivacie. Tam, kde sa AlO nespusta, hrajte klasické SEO a lokalny profil; tam, kde Zije, hrajte GEO.

Merajte pravdepodobnost, nie stav

Jedno meranie by v nasej vzorke vykazalo aktivaciu 40 az 64 %. Sledujte, v kolkych percentach opakovanych merani ste
citovani a na akej priemernej pozicii. Bez kontinualneho monitoringu nemate metriku, len anekdotu.

Merajte formulacie, nie témy

Dva takmer totoZné dopyty dopadli v nasej vzorke opacne: ,kurzy plavani pro dospélé“ nespustil Al odpoved ani raz,
Jlekce plavani pro dospélé” v 85,7 % merani. To isté plati naprie¢ jazykmi. Vytvorte si zoznam realnych viet, ktorymi sa
zakaznici pytaju, a sledujte ich jednotlivo.

Ovladnite na svojom trhu vrstvu ,ako sa to robi“

Modely cituju zdroje, ktoré vysvetlujd, nie tie, ktoré len predavaja: informac¢nym zadmerom vladnu navody a odborné
¢lanky. A brante si ich: ako ukazal pripad medvidkovehracky.cz, odborna tému vdm moZze obsadit aj hra¢ mimo odvetvia.

Premostite autoritu do trzby

Byt citovany v ,ako" nestaci, ak vas pri ,kde kipit“ nikto nevidi. Prepojte informacny obsah s konverznymi a lokalnymi
strankami. Cielom je, aby vas model prestal vnimat len ako zdroj poznania a zacal aj ako poskytovatela v lokalite.

Spravujte aj nepriame vstupy: katalégy a mapy

V lokdlnom zamere obsahovalo 41 % Al odpovedi katalég alebo agregator, najma firmy.cz a mapové widgety. Aktualny,
Uplny profil v adresaroch, ktoré Al cituje, je najrychlejsia cesta do lokalnej odpovede.

Video je vstupenka pri témach ,ukaZ mi to“

Pri vSetkom, Co sa lepsie ukadZe neZ popise, AlO cituje video. Presny vyhladavaci dopyt dajte do nazvu aj do prvych sekind
stopy, aby ho model zachytil z prepisu.

Overujte si pravidla a koordinujte GEO s PPC podl'a mapy, nie podl'a hodin

Domnienka o vecernom okne sa v nasich datach nepotvrdila. Zmysluplna koordinacia s platenou reklamou nestoji na
dennej dobe, ale na aktivacnej mape: kde AIO neZije, tam nech pracuje PPC a lokalny profil.

AKo to previest do praxe

TYZDEN 1-2

Faza 0-Zmerajte poriadne

Zostavte zoznam reélnych formulécii zdkaznikov, zmapujte ich do zén aktivacie a spustite opakované meranie naprie¢ diom.
Etablujte KPI ,% citovanosti + priemerna pozicia“.
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TYZDEN 2-8
Faza 1 - Ovladnite informaénu vrstvu

V z6ne s vysokou aktivaciou vytvorte alebo prehibte Gizke metodické navody pre dopyty, kde mozete byt najlepsi zdroj. Dopliite
kratke odborné videa pri vizualnych témach.

MESIAC 2-4
Faza 2 - Premostite do trzby

Prepojte silny obsah s konverznymi strankami, vybudujte lokalne signaly pre komeréné dopyty a dajte do poriadku profily v
katalégoch, ktoré Al cituje.

MESIAC 4+
Faza 3 - Urobte z merania rutinu

Premerite monitoring na trvaly proces s reportom volatility a reakciou na vykyvy. GEO nie je jednorazovy projekt, ale priebezna
disciplina.
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Kde zacat

Era, v ktorej stacilo byt na prvej strane Google, sa konéi. Firmy, ktoré teraz pochopia, ako ich vybera umela
inteligencia, ziskaju naskok, ktory sa neskor dobieha tazko.

Zhrnuté do jednej vety: viditelnost v Al odpovediach nie je ndhoda ani vlastnost, ktort bud mate, alebo nie. Je to riaditelna
disciplina. Za¢ina sa mapovanim zameru, vyhrava sa hibkovym obsahom a videom, premostuje sa do trzby cez konverzné stranky
aj katalégy a udrZiava sa meranim. Tato studia je mapa. Prvy krok na nej je vzdy ten isty: zmerat, kde dnes stojite, a zmerat to
viackrat.

Styri otazKy, ktoré by ste si mali poloZit eSte dnes

1. Pri ktorych mojich formulaciach sa Al odpoved vobec spusta? 2. Som medzi histkou zdrojov, ktoré cituje, alebo tam nie som?
3. Viem to podloZit desiatkami merani, alebo len jednym dojmom? 4. Prelieva sa moja autorita v ,ako" aj do dopytov, kde sa
nakupuje?

Chcete vediet, kde stoji vasa znacka v Al odpovediach?

Tato Studia vznikla z vlastného opakovaného merania MBG. Vieme pre vas nastavit opakované meranie viditelnosti v Al
Overviews a Al asistentoch a ukazat, kde ziskat citacie ako prvi vo vasom odvetvi.

Chcem bezplatni GEO analyzu Market. Brand. Grow. - marketbrandgrow.com
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n Priloha

Kompletné data na trovni jednotlivych dopytov, metodologické poznamky a slovnik pojmov.

Al - VSetkych 25 dopytov naprie¢ 36 meraniami

jak naucit dité plavat

plavani v tehotenstvi

jak ¢asto chodit plavat

doporuc plavecky trénink pro zacatec¢niky
jak dychat pfi plavani prsou

vliv plavani na postavu

kurz plavani pro dospélé neplavce

jak naucit starsi dite plavat

jak se naucit plavat v dospélosti

jak se naucit plavat kraul

jak spravné dychat pf¥i plavani

lekce plavani pro dospélé

Plaveckeé kurzy pre dospelych zaciato¢nikov Praha
swimming techniques for beginners

Kde dat dieta na plavanie v Prahe

jak spravné plavat prsa

Najlepsie kurzy plavania v Prahe
Najlepsie kurzy plavania pre deti v Prahe
Kurzy plavania pre dospelych Praha
kurzy plavani pro dospélé

plavecky primestsky tabor

plavecky primestsky tabor praha
swimming lessons

swimming lessons prague

swimming lessons for adults

97,2%
97,2%
94,4 %
93,8 %
91,7 %
91,7 %
91,7 %
91,7 %
88,9 %
88,9 %
86,1%
85,7 %
85,3%
77,8 %
71,0 %
22,9%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

0%

2

2

10

10

14

12

Aktivacia = % z platnych merani dopytu, pri ktorych sa zobrazila Al odpoved. Zmien = kolkokrat sa medzi dvoma po sebe idicimi meraniami prepla

pritomnost Al odpovede.

A2 - Metodologické poznamky

e Zdroj dat: vlastné opakované meranie AlO v obdobi 11. aZ 20. jila 2026, pre kaZdé pozorovanie stav aktivacie, citacné pozicie

a plny zoznam citovanych domén.

e Vzorka: jeden trh (plavecké kurzy, Praha, ¢esky trh), 25 dopytov, 36 merani, 879 platnych pozorovani.
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e Kontrola kvality: citacné pozicie boli odvodené nezavisle z poradia v zozname zdrojov a porovnané s exportovanym polom;

zhoda 100 %.

o Zaklad pre podiely: podiely zdrojov st pocitané z 390 odpovedi, ktoré obsahovali citacny blok; kazda doména sa v ramci jednej

odpovede rata raz.

e Limity: 6 dni nie je sezéna a jeden segment nie je cela ekonomika. Pre riadenie odpori¢ame kontinualny monitoring vlastnych
dopytov. 21 merani, pri ktorych zlyhal zber dat, sme z vypoctov vylUcili a nepocitame ich ako merania bez Al Overview.

A3 - Slovnik pojmov

N

AlO (Al Overview)

GEO

Aktivacia

Citacna pozicia

Podiel (share of voice)
Koncentracia citacii
Volatilita

Zamer (intent)

Vygenerovana odpoved Google zobrazena nad klasickymi vysledkami, syntetizovana z menovite
citovanych zdrojov.

Generative Engine Optimization, teda optimalizacia obsahu tak, aby ho generativne vyhladavace a Al
asistenti vyberali ako citovany zdroj.

Podiel merani, pri ktorych sa Al odpoved vobec zobrazila.

Poradie zdroja v zozname, z ktorého AIO Cerpa. NiZsie Cislo = vyssia viditelnost.
Podiel odpovedi, v ktorych je dany zdroj citovany.

Miera, do akej si malo zdrojov rozdeli vac¢sinu citacii.

Kolisanie aktivacie a pozicie pri opakovanych meraniach toho istého dopytu.

Ciel pouzivatela za dopytom: informacny, zvaZovaci alebo transakcny.

Stadiu spracovala agentdra Market. Brand. Grow. na zaklade vlastného merania. Percenta vychadzaju z nameranej vzorky jedného trhu; strategické ramce

predstavuju odborny vyklad MBG.
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